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RESUMO: Para competir globalmente na sociedade do conhecimento, as cidades estdo se
reconfigurando e se transformando em cidades criativas. Ha diferentes atributos e atrativos
criativos promissores para a consolidacdo de atividades turisticas numa localidade. A
gastronomia, dentre estes, oferece um patriménio material e imaterial para as atividades
socioculturais e econdmicas de turismo. Como escopo da pesquisa, foi considerado o segmento
do turismo criativo tendo a gastronomia como produto criativo de sua oferta e pratica. Com isto,
este artigo objetiva identificar conceitos e consideracdes acerca do turismo criativo
gastronOmico, por meio de uma revisao sistematica da literatura. Foram identificados 59 artigos
e 203 teses/dissertagdes, que apds um processo de filtragem foram submetidos a analises
bibliométricas e de contetido. Os resultados indicam que o tema é emergente e recente na
literatura. Os paises com mais publica¢des sdo a Australia e o Canada. No tocante ao conteudo, as
publicacdes versam sobre: cidades criativas e sua relacdo com o turismo; a gastronomia
enquanto atrativo turistico; conceito e oferta do turismo criativo gastronémico; e a relevancia da
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ABSTRACT: To compete globally in the knowledge society, cities are reconfiguring themselves
and becoming creative cities. There are different attributes and promising creative attractions
for consolidating tourist activities in a locality. Gastronomy, among these, offers a material and
immaterial heritage for socio-cultural and economic tourism activities. As a scope of the
research, the creative tourism segment was considered with gastronomy as the creative product
of its offer and practice. With this, this article aims to identify concepts and considerations about
gastronomic creative tourism, through a systematic review of the literature. 59 articles and 203
theses / dissertations were identified, which after a filtering process were submitted to
bibliometric and content analysis. The results indicate that the theme is emerging and recent in
the literature. The countries with the most publications are Australia and Canada. Regarding the
content, the publications are about: creative cities and their relationship with tourism;
gastronomy as a tourist attraction; concept and offer of gastronomic creative tourism; and the
relevance of communication for tourism. Keywords: Creative Tourism; Gastronomy; Creative
City.

INTRODUCAO

No cenario de competitividade atual, e seguindo as prospeccdes realizadas, os
espacos urbanos estdo se direcionando as defini¢des de caracteristicas auténticas com
base na experiéncia e criatividade, com vistas ao fomento de ambientes, patrimonios
urbanos e ao turismo (Martinez, 2017; Nelson, 2015). O advento de cidades criativas foi
acentuado no periodo poés-industrial, pois as cidades necessitavam se remodelar, e
apostaram na criatividade (Ferreira, 2017). Para competir globalmente na sociedade do
conhecimento, as cidades adotam agdes e estratégias criativas, com base nos seus
recursos e patrimonios distintivos como ativo capital (Khoo & Badarulzaman, 2014).

As cidades criativas tém como caracteristicas basilares processos continuos de
inovacao e criacdo em diversas areas, as quais despertam o interesse de turistas, e o
fomento da atividade turistica nestas localidades (Koerich et al.,, 2018). O patrimonio
historico e cultural destas cidades é estrategicamente utilizado para construir sua
imagem, diferencial competitivo e autenticidade. As cidades criativas passam a ser
importantes ambientes promotores do turismo, por possuirem elementos capazes de
gerar produtos e servicos de interesse dos turistas (Ashton, 2014). A consolidacdo de
cidades criativas é uma constante na atualidade, com vistas ao desenvolvimento de
lugares de alta qualidade para residentes, e por consequéncia, atraem visitantes e
turistas para conhecer seus bens distintivos (Nelson, 2015).

Em aderéncia a estas modificagdes sociais e urbanas emerge o turismo criativo. O
turismo criativo é considerado uma transformacao do turismo cultural do século XX, em
aderéncia aos novos padrdes de consumo, nos quais o publico participa ativamente da
experiéncia turistica, com énfase no envolvimento com a cultura local, criando o
potencial para trocas e compromissos com o local, pessoas e sua cultura, ao invés do
consumo globalizado de produtos e servigos (Richards, 2010). O turismo criativo define
uma nova pratica do turismo, pois envolve conjuntamente turistas e moradores locais,
na cocriacdo de produtos e experiéncias turisticas (Junqueira, 2018). Esta modalidade se
concretiza a partir de conexdes dindmicas entre residentes, turistas e a
criatividade/cultura do lugar. Nesta pesquisa, sera considerada a gastronomia como
elemento de criatividade e aspecto cultural do lugar para o turismo criativo.
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Na relacdo entre gastronomia e turismo, a gastronomia integra as atividades
turisticas de duas maneiras, seja de base para qualquer acao e segmento turistico, assim
como, tem o potencial para promover atividades turisticas e experiéncias gastrondmicas
como produto principal do turismo (Gordin et al, 2016). O turismo gastronémico
pressupde que os produtos culinarios e gastrondmicos locais tenham elementos
sensoriais, distingdo e técnicas de preparagdo, assim como historias que revelam
aspectos da cultura local para os turistas, os quais sdo atraidos para uma experiéncia
sensorial, cultural e historica (Koerich, 2020). Este segmento implica na disseminac¢do
de conhecimentos e informacdes acerca da cultura e da identidade local, assim como, na
transmissdo de caracteristicas unicas (Horng & Tsai, 2012).

Diante deste panorama, ha uma fina aderéncia entre criatividade, gastronomia e
turismo. Ao correlacionar estes construtos, foram estabelecidas conexdes harmonicas
que culminaram na derivagdo conceitual do Turismo Criativo Gastronémico. Assim, foi
observada uma lacuna de pesquisa relacionada a construgao teérica do Turismo Criativo
alicercado na Gastronomia, o qual convencionamos denominar nesta pesquisa de
Turismo Criativo Gastronémico. Dessa forma, este artigo tem como objetivo identificar
conceitos e consideracdes acerca do turismo criativo gastronémico, por meio de uma
revisdo sistematica da literatura nas bases de dados Scopus, Ebsco Host, Web of Science,
Scielo, Catalogo de Teses e Dissertacdbes da CAPES, Repositério Institucional da
Universidade Federal de Santa Catarina (RI-UFSC), Biblioteca Digital Brasileira de Teses
e Dissertagdes (BDTD), e no Banco de Dissertations & Theses (ProQuest).

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A pesquisa realizada é de natureza pura, pois o objetivo proposto enseja pelo
avanco cientifico e a ampliacdo de conhecimentos teoéricos acerca do Turismo Criativo
Gastronémico, sem preocupar-se com sua utilizacdo na pratica (Marconi & Lakatos,
2007). Quanto ao posicionamento da pesquisa e seu objetivo, o estudo € classificado
como exploratoério-descritivo, sob uma abordagem predominantemente qualitativa. Em
pesquisas qualitativas, ou interpretativistas, os pesquisadores realizam uma imersao
sustentada no fend6meno e nas particularidades do estudo, com o propédsito de observar,
interpretar e descrever suas percep¢oes (Merriam, 2009).

A pesquisa interpretativista foi operacionalizada por pesquisas exploratorias,
apregoando o pesquisador com o fendmeno desconhecido sob estudo, na obtengdo de
informacgdes para realizar uma pesquisa mais completa no contexto especifico, pesquisar
novos problemas, identificar conceitos ou variaveis promissoras, estabelecer
prioridades para pesquisas futuras ou sugerir afirmacdes e postulados (Sampieri et al.,
2013). Assim como, esta pesquisa classifica-se como uma pesquisa descritiva, pois
aborda quatro aspectos essenciais: descricdo, registro, analise e interpretacdo de
fendbmenos (Marconi & Lakatos, 2007). A pesquisa descritiva busca especificar
propriedades, caracteristicas e tracos importantes de qualquer fendmeno sob analise
(Sampieri et al., 2013).

Como procedimentos técnicos, foram realizadas pesquisas bibliograficas em
fontes secundarias, que abrangem a literatura tornada publica acerca do tema estudado,
ao reunir um conjunto de conhecimentos em obras de diferentes naturezas (Fachin,
2006). Para atingir o objetivo proposto nesta pesquisa, as referéncias bibliograficas
foram selecionadas por meio de uma revisdao sistematica da literatura. Este método
permite maximizar e organizar uma busca por fontes bibliograficas, assim como, evita
que sejam enviesadas pelos pesquisadores (Costa & Zoltowski, 2014). Os contetudos
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encontrados foram descritos e analisados pelos pesquisadores para interpreta¢do do
fendmeno estudado. Seguindo o método proposto por Costa e Zoltowski (2014), a
pesquisa foi desenvolvida em etapas, conforme disposto no tépico a seguir.

ETAPAS DA PESQUISA

A busca sistematica e a selecdo das fontes bibliograficas na literatura foram
realizadas em sete etapas, a saber: 1) definicdo da pergunta de pesquisa, 2) escolha das
bases de dados, 3) definicdo das palavras/estratégias de busca (string), 4) busca e
armazenamento dos resultados, 5) selecao pelo titulo, resumo e palavras-chave, de
acordo com os critérios de elegibilidade - inclusdo e exclusdo, 6) extracao dos dados, 7)
analise dos documentos selecionados e 8) sintese e interpretacao dos dados (Costa &
Zoltowski, 2014). As principais fontes pesquisadas foram artigos cientificos em
periodicos e eventos, teses e dissertagoes.

MATERIAIS E METODOS

Em consondncia com as etapas sugeridas por Costa e Zoltowski (2014), foi
definida na primeira etapa a pergunta de pesquisa. Que consiste em Como a gastronomia
¢ correlacionada com o turismo criativo em pesquisas cientificas? Na sequéncia, na
segunda etapa, foram selecionadas as bases de dados que veiculam estas pesquisas
cientificas. Deste modo, a busca foi realizada em trés bases de periédicos internacionais:
1) Scopus, 2) EBSCO HOST e 3) Web of Science, assim como na base de dados nacional 4)
Scielo. Também foram realizados levantamentos nas bases de Teses e Dissertacoes
Nacionais: 5) Catalogo de Teses e Dissertacdes da CAPES, 6) Repositorio Institucional da
Universidade Federal de Santa Catarina (RI-UFSC) e 7) Biblioteca Digital Brasileira de
Teses e Dissertagdes (BDTD), e na base internacional 8) Banco de Dissertations & Theses
(ProQuest), a qual congrega documentos disponiveis na integra, de diferentes paises.
Todas as bases foram consultadas por meio do sistema CAPES e pelo website da
Biblioteca Universitaria da UFSC.

Na terceira etapa foi definido o descritor de busca (string) “(tourism* OR touring)
AND (creativ*) AND (gastronom* OR culinary)”, respeitando as modificagcdes necessarias
de acordo com os operadores booleanos e idioma de cada base, conforme disposto no
protocolo de revisao sistematica previamente elaborado. Na quarta etapa, as buscas nas
bases foram realizadas no més de fevereiro de 2019. Os resultados das buscas foram
importados para o software de gerenciamento de referéncias EndNote Web.

Na quinta etapa, os documentos foram selecionados pelo titulo, resumo e
palavras-chave, de acordo com os critérios de inclusdo e exclusdo estabelecidos. Os
critérios de inclusdo ou exclusdo para selecao dos documentos foram:

¢ Quanto ao tipo de documento, foram filtrados artigos cientificos em periodicos e
eventos, teses e dissertacoes;

e Foram incluidos documentos nos idiomas inglés, portugués, espanhol e francés;

¢ Quanto a area geografica, ndo houve qualquer restri¢cdo a este campo.

e O periodo de publicacdo do contetido compreende os anos de 2004 a 2019, ou
seja, producdo dos ultimos quinze (15) anos;

e Foram incluidos somente os documentos disponiveis para download na integra
gratuitamente, seja pelo portal da CAPES (Coordenacdo de Aperfeicoamento de

Ensino Superior), e demais portais e websites publicos e gratuitos.
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Na etapa seis, a extracdo dos dados dos documentos selecionados foi realizada no
EndNote Web, para apresentacdo dos dados bibliométricos dos estudos. Na sétima etapa,
a analise dos documentos se deu pela leitura na integra das pesquisas, com a realizacdo
de fichamentos dos documentos. Por fim, na ultima etapa, etapa oito, a sintese e
interpretacdo dos dados serdo apresentadas como resultados deste artigo.

RESULTADOS

Os resultados da revisdo sistematica da literatura serdo apresentados e
analisados em dois tdpicos distintos e complementares, (1) analise bibliométrica e (2)
analise de conteudo. Na analise bibliométrica serao apresentados o processo de selecao
dos documentos, e a apresentacao dos documentos em uma matriz, com os itens: autor,
ano, pais, titulo da pesquisa e periédico ou evento cientifico/tese ou dissertacdo. Ja na
analise de conteuido, serao apresentadas as arguicdes e ideias defendidas pelos autores.

ANALISE BIBLIOMETRICA

Com a aplicacdo da estratégia de busca (string) e os filtros apresentados nos
procedimentos metodolégicos, foram estabelecidas amostras iniciais de materiais em
duas amostras distintas: Amostra-1, composta por artigos em periddicos e eventos
cientificos, e Amostra-2 composta por teses e dissertacoes. A amostra inicial de artigos
compreende um total de cinquenta e nove (59) documentos, sendo que quinze (15)
foram importados da base Scopus, vinte (20) da EBSCO HOST, vinte e quatro (24) da Web
of Science e nenhum documento foi encontrado na base Scielo. A segunda amostra
(Amostra-2) compreende um total de duzentos e trés (203) documentos, sendo que
cento e oitenta e nove (189) foram importados do Repositério Institucional da UFSC,
dois (2) do Catalogo de Teses e Dissertacoes da CAPES, dois (2) da PROQUEST e dez (10)
localizados na Biblioteca Digital Brasileira de Teses e Disserta¢des (BDTD).

Os arquivos correspondentes a Amostra-1 foram importadas para o software
gerenciador de bibliografias EndNote Web, para aplicacdo de filtros. Ja os arquivos da
Amostra-2, foram registrados em planilhas do Microsoft Excel.

As amostras foram primeiramente mineradas com a aplicacdo de filtros para os
documentos duplicados em cada base de dados. A aplicagao do Filtro 1 (F1) culminou na
exclusao de um (1) documento duplicado na Biblioteca Digital Brasileira de Teses e
Dissertagoes (BDTD). O segundo filtro (F2), foi aplicado a partir da leitura do titulo,
resumo e palavras-chave, os quais foram excluidos aqueles que nao apresentavam
relacdo com o tema de pesquisa e a string de busca, e aos critérios de inclusdo e
exclusdo. Com o filtro (F2), foram excluidos quarenta (40) artigos da Amostra-1, e
duzentos (200) documentos da Amostra-2.

Apbs a aplicacdo dos filtros (F1 e F2), os documentos foram salvos na integra,
sendo que aqueles que ndo estavam disponiveis gratuitamente na internet ou que nao
contemplavam os critérios de inclusao, foram excluidos da amostra. Desta forma, fez-se
necessario a exclusao de dois (2) artigos cientificos com acesso pago e um (1) livro na
Amostra-1. O terceiro filtro (F3) foi realizado ao correlacionar os resultados de cada
base de dados. Esta correlagdo teve o propésito de excluir os arquivos duplicados nas
diferentes bases. Com isto, foram retirados da Amostra-1 trés (3) artigos da EBSCO HOST
e dois (2) artigos da Web of Science. Desta forma, a Amostra-1 passou a ter dez (10)
documentos, e dois (2) na Amostra-2. Os documentos foram lidos na integra, e realizado
um fichamento dos mesmos, os quais foram agrupados em selecionados para analise de
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conteudo, por atender aos critérios de inclusdo. Bem como, com a leitura na integra

ainda houve a exclusdao de documentos.

Na Amostra-1, foram selecionados sete (7) artigos para compor a amostra final

da busca, conforme apresentado no Quadro a seguir:

Quadro 1
Relagdo dos artigos selecionados Amostra-1
Autor Pais Titulo Periddico/Evento
(Ano)
Hornge Taiwan Exploring marketing strategies for Asia Pacific Journal
Tsai culinary tourism in Hong Kong and of Tourism
(2012) Singapore Research
Lee et al. Canada Creative food clusters and rural Journal of rural
(2015) development through place branding: studies
Culinary tourism initiatives in Stratford
and Muskoka, Ontario, Canada
Nelson Estados Place reputation: representing Houston, Tourism
(2015) Unidos da Texas as a creative destination through Geographies
América culinary culture
Pearson e Austrdlia Branding food culture: UNESCO creative Journal of Food
Pearson cities of gastronomy Products
(2017) Marketing
Kim e Australia Noodle production and consumption: Tourism
Ellis From agriculture to food tourism in Geographies
(2015) Japan
Lee etal. Canada Food clusters and creative tourism Journal of Rural
(2017) development: A conceptual framework  and  Community
Development
Pemayun Indonésia Formulation of Creative Tourism 1st International
etal. Products at The Area of Pendawa Beach Conference on
(2018) Natural Tourism Village Kutuh Badung Social Sciences
Bali

Fonte: Elaborado pelos autores.

Na Amostra-2, composta por Teses e Dissertacdes, foi selecionada apenas uma
tese de doutorado nacional para compor a amostra final (Quadro 2).

e GRUPO DE PESQUISAS GEPL AT
em Lazer, Turismo e Trabalho
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Quadro 2

Relagdo da tese selecionada na Amostra-2
Autor Pais Titulo Dissertacdo/Tese
(Ano)
Junqueira  Brasil PROCESSO CRIATIVO NO TURISMO: Tese
(2018) andlise da cadeia produtiva da

gastronomia sob a perspectiva das

Cidades Criativas UNESCO

Fonte: Elaborado pelos autores.

Os trabalhos selecionados no estudo sdo emergentes e recentes na literatura.
Percebe-se que a primeira publicacdo encontrada sobre a tematica foi realizada no ano
de 2012 por Horng e Tsai (2012). Mais adiante, no ano de 2015 a produgao acerca do
tema Turismo Criativo Gastronémico atinge seu apice de publicacdes, com trés artigos
(Lee et al., 2015; Nelson, 2015; Kim & Ellis, 2015). Na sequéncia, nos anos de 2017 e
2018, ha o registro de duas publicacdes em cada ano. Assim, estima-se que a tematica é
recente na literatura cientifica, e vem apresentando crescimento nos ultimos cinco anos,
conforme apresentado na Figura 1.

Mumero de Publicactes

Figura 1: Numero de publicagées por ano
Fonte: Elaborado pelos autores.

Os paises com maior nimero de publicacdes sdo a Australia e o Canada, com dois
(2) artigos cada, seguido de Taiwan, Estados Unidos da América e Indonésia, com um (1)
artigo cada. E o Brasil com uma tese de doutorado. Para este levantamento foi
considerado o pais do autor principal do artigo. Quanto aos periodicos cientificos, ha a
predominancia do perioddico Tourism Geographies, com dois (2) artigos. E aos eventos
cientificos, assim como ao Programa de Pés-graduacdo, ndo ha uma recorréncia. Os
artigos cientificos e a tese listada terdo seus conteddos apresentados no tépico a seguir.
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ANALISE DE CONTEUDO

Nesta sessdo serdo apresentadas as principais consideracdes e ideias defendidas
pelos autores dos trabalhos selecionados, com vistas a constru¢do de um corpus tedrico
sobre Turismo Criativo Gastrondmico. Para isto, esta construcdo tera como lente tedrica
o disposto nos trabalhos selecionados nesta revisao sistematica da literatura.

Ha uma fina relacdo de interdependéncia entre turismo e gastronomia. Para além
de um recurso de base para qualquer atividade turistica, a gastronomia constitui uma
atragdo propulsora e motivadora da atividade turistica, o qual é conceituado e
classificado na literatura como turismo gastrondémico (Horng & Tsai, 2012). Para isto, a
identificacdo dos atrativos culinarios gastrondmicos locais é essencial para a formagao
de clusters alimentares criativos, e ao desenvolvimento das atividades turisticas na
localidade (Lee etal., 2015).

Nesta relacdo, tanto a cadeia produtiva da gastronomia, quanto a do turismo,
formam a reputacdo da experiéncia turistica percebida pelo turista (Nelson, 2015). Na
concepg¢ao de Horng e Tsai (2012) a gastronomia constitui um produto turistico, no qual
a culinaria é constituida por produtos fisicos, como pratos, preparagoes e ingredientes
especificos, que exprimem uma cultura gastrondmica, e constituem uma marca da
localidade onde é experienciado ou produzido.

Para o desenvolvimento do turismo gastronémico, além da oferta de experiéncias
culinarias, se faz necessario uma relacdo mais ampliada com a localidade, com vistas a
propiciar a disseminacdo de conhecimentos e informagdes acerca da cultura e
identidade local, e por consequéncia, a transmissao das caracteristicas do lugar (Horng
& Tsai, 2012). Ao explorar uma cultura alimentar desconhecida ou diferente do lugar em
que habitam, os turistas sdo instantaneamente atraidos a fazer comparagoes internas, as
quais refletem sobre sua propria cultura e identidade, e assim, identificam-se como
parte dessa cultura (Kim & Ellis, 2015). Portanto, para o desenvolvimento do turismo
gastronOmico sao necessarios recursos de software relativos aos habitos, tradicoes e
tracos culturais do lugar, assim como recursos de hardware, como produtores de
alimentos e bebidas, lojas de alimentacdo, museus, restaurantes e rotas ou trilhas
culinarias (Horng & Tsai, 2012).

Dado esse contexto e a caracterizacdo do segmento do turismo gastrondmico,
Kim e Ellis (2015) o caracterizam em duas categorias e perspectivas: 1) Gestdao de
negocios e marketing, e 2) Cultural e sociolégico. Na primeira perspectiva sdo
consideradas as motivacbes para experimentacdo de produtos alimentares de uma
determinada localidade. E na perspectiva cultural e socioloégica, a alimentacdo é
concebida como uma representacao cultural e social de uma sociedade, em um processo
de aprendizagem e compreensdo para quem a experiéncia, por meio da exploracdo da
identidade cultural do lugar.

Acerca das localidades, ha um movimento em prol da consolidagdo de cidades
criativas, com o desenvolvimento de lugares de alta qualidade para seus residentes e,
por consequéncia, atrair visitantes e turistas para conhecer seus bens distintivos
(Nelson, 2015). As cidades criativas utilizam o patrimonio histérico e cultural da cidade
para construir sua imagem, diferencial competitivo e autenticidade.

Neste interim, considerando o avanco no desenvolvimento de cidades criativas e
a consequente relacdo com a atracdo de visitantes e turistas, surge o segmento do
turismo criativo. Para Junqueira (2018) o conceito deste segmento define uma nova
proposta de praticar turismo, envolvendo conjuntamente turistas e moradores locais, na
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cocriacao de produtos e experiéncias turisticas. Deste modo, o turismo criativo se
concretiza a partir de conexdes dindmicas em uma relacdo triade entre residentes,
turistas e a criatividade/cultura do lugar (Junqueira, 2018).

Os produtos turisticos para o desenvolvimento do turismo criativo sao
construidos pela criatividade da comunidade, com o envolvimento de profissionais e
académicos para o desenvolvimento de produtos turisticos eficazes, aderente as
necessidades de oferta e de acordo com o potencial do lugar (Pemayun et al., 2018).
Dentre os produtos turisticos e culturais de uma localidade, ha a gastronomia e a
culinaria como fonte de criatividade para o destino turistico (Horng & Tsai, 2012; Kim &
Ellis, 2015).

Assim, a partir de conexdes entre a cadeia produtiva da gastronomia e do
turismo, em articulagdo com a criatividade, emerge a cadeia produtiva do turismo
criativo gastronomico, de maneira dindmica e participativa, alicercada na cocriagdo e
coproducao entre residentes e turistas (Junqueira, 2018). Nesta relacdo cocriativa, ha
uma mudanga relacional do turista com o destino turistico e a comunidade local. Assim,
o turista ndo é mais um receptor de produtos pré-fabricados e manipulados para
agrada-los, pois o0 mesmo atua como protagonista e coprodutor da experiéncia de seus
produtos e servic¢os, tendo a criatividade como fator essencial neste processo (Junqueira,
2018). Ainda segundo Junqueira (2018) isto reforc¢a a necessidade dos destinos criarem
as condicOes e meios para que o turista seja incluido e prospere sua criatividade nas
praticas cotidianas com a comunidade local, levando experiéncias significativas, por
meio da interagdo entre turista-localidade-comunidade local, para além de souvenirs ou
lembranc¢as materiais do lugar.

Para desenvolver uma oferta de turismo criativo gastronémico, primeiramente o
destino deve inventariar seus recursos, produtos gastrondémicos representativos e
populares relativos a cultura local, e confirmar se possui os elementos necessarios para
o desenvolvimento da atividade turistica (Horng & Tsai, 2012). A comida desempenha
um papel de identificacdo de pessoas e sua cultura, locais e estabelecimentos, os quais
representam as caracteristicas do lugar, e por consequéncia, formam potenciais destinos
turisticos (Kim & Ellis, 2015). Nesta relacao, os produtos gastronémicos constituem
marcas distintivas locais, e desempenham papéis simbdlicos (Horng & Tsai, 2012).

Dado as caracteristicas e a conceituagdo do turismo criativo gastrondémico,
adentramos a organizacao desta oferta turistica. Para Lee et al. (2015) locais que
oferecerem diferentes oportunidades de turismo gastronémico sao conceituados como
clusters criativos gastrondémicos, como por exemplo, passeios gastronémicos, festivais,
dentre outros, oferecendo conexdes significativas entre visitantes e residentes, e sua
cultura alimentar. A criacdo de um cluster de alimentos requer uma estratégia de
posicionamento de marca, para possibilitar uma relacdo sinergética entre produtos
gastronomicos e o turismo (Lee et al,, 2015).

Com base no exposto, Lee et al. (2017) desenvolveram uma estrutura conceitual
delimitada por quatro determinantes interdependentes e quatro facilitadores para a
formacdo de clusters de alimentos criativos em destinos turisticos. Os determinantes
interdependentes sao:

e Condigdes de fatores - dotagdes e atragdes de fatores, como paisagens naturais e
culturais;

e C(Condi¢cdes de demanda - relacionado ao mercado de produtos e servicos de
turismo de alimentos;

e Inddustrias relacionadas/de suporte - empresas ou produtores da regido que
fornecem insumos para apoiar o estabelecimento e a operagdo do cluster;
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e Estrutura de mercado - condi¢des do lugar em que as organiza¢des sao criadas e
gerenciadas, bem como a natureza da rivalidade local, infraestrutura institucional

e organizacional, plano de cluster e estratégia de branding.

Os quatro facilitadores do processo sdo a 1) Liderang¢a - com o governo em
varios niveis, e organizag¢des locais, como as Organizacoes de Gerenciamento do Destino
Turistico (DMO) e organizac¢des culinarias, com uma politica bem sucedida, que depende
de parcerias estratégicas entre os setores privado e publico; 2) Movimento ecologico -
estratégia centrada no meio ambiente focada na redu¢do de milhas de alimentos
(Movimento Slow Food), investimento para melhorar a qualidade do lugar e incentivar a
reducdo do consumo e do desperdicio; 3) Colaboracao das partes interessadas -
cooperacdo entre os stakeholders interessados para criar um nexo de produgdo e
consumo de alimentos sustentaveis; 4) Fluxos de comunicacao e informacgdo -
estratégia de comunicagdo para trazer novas ideias, estimular o consenso e compartilhar
conhecimento e experiéncias acumuladas.

A estrutura conceitual pretende guiar os interessados em seguir uma estratégia
criativa voltada para o turismo gastronémico, ou seja, o turismo criativo gastronémico.
Assim, considera-se a importancia de parcerias entre os setores publico e privado, bem
como uma forte lideranca para facilitar a colaboracdao e comunicagdo das partes
interessadas. A comunica¢do dos atrativos culinarios e culturais foram pontuadas em
diferentes pesquisas cientificas (Horng & Tsai, 2012; Kim & Ellis, 2015; Lee et al.,, 2015).

Para o desenvolvimento do turismo criativo gastrondmico é salutar o
desenvolvimento de acées de comunicacdo, com vistas a manter boas relacées publicas,
estabelecer relacdes prosperas, criar agdes estratégicas, conquistar o apoio
governamental e de diferentes organiza¢des publicas e privadas (Horng & Tsai, 2012).
Lee et al. (2015) indicam que a utilizacao de midias digitais é importante para a criagao
de uma marca para consolidar e posicionar o turismo gastronémico. A consolidacdo de
uma marca de cidade criativa, em especial no campo da gastronomia, beneficia o turismo
de forma imediata e visivel, com o aumento do nimero de visitantes que sdo atraidos
por experiéncias relacionadas com a alimentagdo (Pearson & Pearson, 2017). Assim
como, a midia fomenta o turismo gastrondmico, que por consequéncia, cria locais
turisticos, os quais possibilitam a regeneracdo e o desenvolvimento local, quando bem
estruturado e planejado (Kim & Ellis, 2015).

As acOes de comunicacdo devem ser utilizadas para disseminar e preservar as
herangas culinarias e gastrondomicas, bem como para atrair turistas (Horng & Tsai,
2012). Ainda acerca da comunicacdao, Horng e Tsai (2012) pontuam que os beneficios
com a promog¢ado na midia podem alavancar a experiéncia de conhecimento do turismo
gastronOmico, estabelecer uma relacdo em rede entre produtores e consumidores, e
expandir atividades relacionadas ao turismo culinario, possibilitando uma interacao
entre conhecimento, culindria, gastronomia e turismo.

Dado este panorama, pode-se vislumbrar diferentes abordagens e modalidades
para a oferta do turismo criativo gastrondmico, uma vez que a criatividade é
impulsionada pelas capacidades de invencdo e inovagdo. Assim, foi identificado um
exemplo criativo de oferta desta modalidade turistica. Horng e Tsai (2012) indicam
processos de ensino e aprendizagem como uma alternativa de promoc¢do do turismo
criativo gastrondmico, pois os turistas podem nao s6 desfrutar e saborear de uma
cozinha auténtica, mas também aprender a cozinhar, entender a cultura local e seus
saberes e fazeres, de modo a melhorar a experiéncia global de turismo. Para uma cidade
que nao possui uma base alimentar e cultural diversificada e consolidada, uma
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combinacao entre turismo e criatividade pode desenvolver um turismo gastronémico
inovador e diversificado.

DISCUSSAO

Para a discussdao dos resultados desta pesquisa, os conteuidos dos trabalhos
supracitados foram agrupados em cinco (5) categorias distintas e complementares.
Estas categorias versam sobre 1) cidades criativas e sua relagdo com o turismo, 2) a
gastronomia como atrativo turistico, 3) conceito e caracterizacdo do turismo criativo
gastronémico, 4) oferta do turismo criativo gastrondmico, e 5) a relevancia da
comunica¢ao para o turismo. Desta forma, a discussdo seguira estas categorias em
aderéncia com os postulados dos autores dos trabalhos, e em contraste com as
percepcoes dos pesquisadores deste artigo.

Na primeira categoria os estudos versam e defendem que as cidades que elegem
estratégias criativas para o seu desenvolvimento, dispdem de uma perspectiva de alto
desempenho dos lugares para seus moradores, e por consequéncia, desenvolvem um
cenario propicio para atrair visitantes e ao desenvolvimento da atividade turistica
(Nelson, 2015). Nesta perspectiva, o produto da criatividade humana, pode ser um
catalisador no desenvolvimento de diferentes atividades. Nesta pesquisa nos atentamos
ao uso criativo do patriménio histérico e cultural da gastronomia local, e sua
potencialidade para o desenvolvimento da atividade turistica.

Na segunda categoria, os estudos correlacionam a gastronomia e o turismo, em
uma relacdo de interdependéncia. Observa-se que a gastronomia foi abordada como
uma atracdo motivadora para as atividades turisticas - turismo gastronémico, e ndo
como um elemento de subsisténcia para o turismo, como pode ser abordada em outros
segmentos (Horng & Tsai, 2012; Kim & Ellis, 2015, Nelson, 2015). A gastronomia foi
caracterizada pelo conjunto de produtos culinarios (tangiveis) e cultural (intangivel)
relativos ao lugar (Horng & Tsai, 2012). Consideramos que a gastronomia é um atrativo
local potencial para o desenvolvimento do turismo e de destinos turisticos criativos. Pois
a gastronomia identifica locais, pessoas e sua cultura, e formam destinos turisticos (Kim
& Ellis, 2015). Deste modo, para a consolidagdo de uma oferta turistica com base na
gastronomia, se faz necessario a identificagdo dos recursos relacionados aos habitos,
tradi¢Oes e tracos da cultural local (software), assim como, produtos alimentares, lojas
de alimentac¢do, museus, restaurantes e rotas (hardware) (Kim & Ellis, 2015; Horng &
Tsai, 2012).

A luz do exposto, a partir de conexdes entre a cadeia produtiva da gastronomia e
do turismo, em um ambiente que propicia o desenvolvimento de produtos alicercados
na criatividade, surge a cadeia produtiva do turismo criativo gastronémico (Junqueira,
2018; Kim & Ellis, 2015; Horng & Tsai, 2012). Nesta terceira categoria, o Turismo
Criativo Gastronémico sera explorado no ambito conceitual.

O turismo criativo é uma modalidade ou segmento contemporaneo em aderéncia
aos novos padroes de consumo sociais, na qual o publico busca participar ativamente
nas experiéncias (Junqueira, 2018; Richards, 2010). O turismo criativo envolve
conjuntamente residentes, turistas e o lugar na cocria¢do e coproducdo da experiéncia
turistica, alicercados na cultura e criatividade local. Esta relacao é central para definicao
de uma atividade turistica criativa, na qual os turistas deixam de ser apenas receptores
de produtos e servicos, e passam a ter énfase no envolvimento ativo com a cultura local,
criando o potencial para trocas e compromissos genuinos com locais, pessoas e sua
cultura. Esta relacao triade é o principal aspecto que diferencia o turismo criativo

Revista Turismo: Estudos & Praticas (RTEP)
v. 10, n. 2, jul./dez. 2021 (ISSN: 2316-1493)

@& omsess GEPLAT e gepitcom, e



| | geplat.com/rtep (1)

i A W

gastronomico do turismo gastrondmico, pois além da oferta de experiéncias culinarias, é
essencial um envolvimento com a cultura e a comunidade local (Horng & Tsai, 2012).

Assim, atento a segunda classificagdo, em que a gastronomia atua como
motivadora de viagens, enfatizamos o papel da gastronomia como produto criativo no
desenvolvimento do turismo criativo, o qual denominamos de turismo criativo
gastronomico neste artigo (Horng & Tsai, 2012; Kim & Ellis, 2015). Esta relacdo bilateral
entre localidade, moradores e turistas, possibilita que os moradores locais também
possam participar ativamente das atividades turisticas, os quais se tornam
embaixadores da cultura gastrondmica do destino turistico. A figura a seguir sintetiza a
convergéncia do conceito de Turismo Criativo Gastrondmico apresentado pelos autores
selecionados nesta pesquisa.

TURISMO CRIATIVO GASTRONOMICO

Cocriagao
Coproducao

TURISMO CRIATIVO
GASTRONOMICO

Figura 2: Sintese visual do conceito de Turismo Criativo Gastronémico
Fonte: Koerich (2020).

Na figura é evidenciado em seu nucleo a centralidade da interagdo entre
residentes, turistas e o lugar, em uma relacdao de cocriacdao e coproducao entre estes
atores para o desenvolvimento de atividades turisticas criativas. Esta interagdo é
mediada pelo acervo cultural e criativo da localidade, como produto da cadeia produtiva
da gastronomia e do turismo, com vistas ao desenvolvimento do turismo criativo
gastronomico. A cadeia produtiva da gastronomia atua como elemento de criatividade
para a cadeia produtiva do turismo, originando a cadeia produtiva do turismo criativo
gastronomico, conforme disposto na parte bordejante da figura.

Na quarta categoria, o turismo criativo gastronémico é abordado sob a édtica da
oferta. Com essa mudanc¢a paradigmatica na forma como o turista se relaciona com a
atividade turistica, emerge a necessidade dos destinos turisticos criarem condig¢des
necessarias para que o turista prospere na experiéncia (Junqueira, 2018). Lee et al.
(2017) desenvolveram uma estrutura conceitual com fatores determinantes para a
organizacdo de uma oferta turistica pautada na gastronomia como fator de criatividade.
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Aos quais sdo: 1) Condicdes de fatores, 2) Condi¢cdes de demanda, 3) Industrias
relacionadas/de suporte; e a 4) Estrutura de mercado, em articulacio com os
facilitadores: Lideranca, Movimento ecoldgico, Colaboracao das partes interessadas e
Fluxos de comunicagio e informacio. E salutar que a localidade avalie estas condi¢des
de oferta antes de propor uma oferta turistica criativa. Estes fatores sdo a base para o
destino prosperar com a oferta nesta modalidade. Assim como, o destino deve
inventariar seus recursos gastronomicos para a oferta do turismo criativo gastronémico,
e avaliar sua real vocagdo no segmento (Horng & Tsai, 2012).

Na quinta categoria, a comunicacao foi pontuada como estratégica para o
desenvolvimento da oferta turistica, e ao fomento do turismo gastronémico (Horng &
Tsai, 2012; Kim & Ellis, 2015; Lee et al.,, 2015). A promogdo dos atrativos turisticos
gastronémicos do lugar pode ser veiculada na midia publica, eventos e festivais
alimentares, endossantes de publicidade, aulas de culinaria e pesquisas académicas, com
vistas ao aumento da atratividade local (Pearson & Pearson, 2017). As ag¢des de
comunicacdo devem ser utilizadas para disseminar e preservar as herancas culinarias e
gastrondmicas, bem como, para atrair turistas (Horng & Tsai, 2012).

CONSIDERACOES FINAIS

A gastronomia como recurso material e imaterial de uma localidade, possui
elementos distintivos e se caracteriza como um forte atrativo turistico. Assim, atento as
novas modalidades de oferta e praticas turisticas, a escolha do turismo criativo com base
na gastronomia local apresenta um potencial significativo para o desenvolvimento do
destino turistico e da prépria gastronomia local. Atento as mudangas paradigmaticas da
relacdo entre turista e a localidade, entrepomos a proposta do turismo criativo
gastrondémico.

Com relacdo ao objetivo geral desta pesquisa, o qual consiste em identificar
conceitos e consideracdes acerca do turismo criativo gastrondmico por meio de uma
revisdo sistematica da literatura, consideramos que o mesmo foi plenamente alcangado.
Os procedimentos metodolégicos adotados foram satisfatérios e salutares para o alcance
do objetivo proposto. Quanto as limitagdes para o desenvolvimento da pesquisa, nao
foram identificados impedimentos para o seu pleno desenvolvimento.

Como contribuicdes, este artigo apresenta um arranjo de conceitos e
consideracoes sobre o turismo criativo gastrondmico. Além disso, fornece um panorama
geral da construgao tedrica sobre a tematica, por meio de estudos tedricos e empiricos,
0os quais podem resultar em aplicacbes praticas. Estes estudos sdo considerados
emergentes e recentes na literatura. Ainda enquanto contribui¢es tedricas, foram
identificadas novas lacunas de pesquisa relativas a: critérios para o desenvolvimento de
uma oferta de turismo criativo gastronomico, modelos de governanca de destinos
turisticos criativos gastrondomicos, plano de comunicacdo para cidades criativas e
politicas publicas.

Como estudos futuros, pretende-se pesquisar novos segmentos especificos de
aplicagdo do turismo criativo gastrondmico. Neste artigo foi pontuado o uso criativo da
gastronomia por meio de processos de ensino-aprendizagem. Assim, além deste
segmento, ansiamos a descoberta de novas aplicagdes do turismo criativo gastronémico.
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