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MAPEANDO IMAGENS TURISTICAS: 0 METODO
CARTOGRAFICO EM PESQUISA DE TURISMO

André Riani Costa Perinotto!

RESUMO

O objetivo desse trabalho é apresentar o método cartografico, utilizado em estudos de
comunicacdo, para o uso em pesquisas aliando o turismo e a comunicacdo. Buscou-se
explicitar tal método, seu uso e sua aplicabilidade. Nesse método, ou metodologia
cartografica, o pesquisador busca a imersdo no objeto estudado, passeando como um
flaneur para se aprofundar nas relagdes. Nao se propondo somente a construir mapas,
mas a investigar essas relagdes, alternativas e entrelagamentos presentes nos caminhos-
objetos e que, na academia, pode ser visto como um modelo de se fazer pesquisa. Em
especifico, nessa pesquisa, as consideracdes finais corroboram que o uso de tal
metodologia foi essencial para a busca da pergunta central.
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INTRODUCAO

Neste artigo, buscou-se apresentar uma nova abordagem nos estudos de turismo
e comunicacao, aliando as imagens fotograficas e sua circulagdo entre as midias, com o
foco nos procedimentos metodoldgicos basilares para responder ao problema de
pesquisa: como estudar as imagens contidas nas midias e a circulagdo entre essas
midias? Para tanto, explicita-se? sobre quais os passos que se buscou nas escolhas e os
motivos dessa caminhada.

Assim, tentou-se conceber como método a aproximacao simultanea do problema
de pesquisa a partir de trés frentes, quais sejam:

- aproxima¢do metodologica: fomentada por contatos com o empirico,
consistindo em um pensar metodologico que avanga em paralelo com incursdes ao
campo, e ndo, como é bastante comum na pesquisa cientifica, por antecipacgao;

- aproximacgdo tedrica: é também articulada a partir de contatos com o empirico.
Os pontos nos quais deve haver certo aprofundamento definido pelo problema-objeto e
trabalhos cientifico/académicos que tratem do objeto da pesquisa;

- aproximacdo com o empirico: identificando neste as articulagdes do que é
problematizado para, em um segundo momento, aferir o que foi construido no campo
teorico.

[sto posto, antes de se falar sobre os passos dados da pesquisa, faz-se uma
referéncia sobre método. O termo “método” surge para se referir a um caminho a ser
feito, assim podendo indicar os passos que o pesquisador ira escolher para fazer seu
estudo (sua pesquisa).

Segundo Rosario:
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~ 2 Fundamentaram-se os seguintes temas: cartografia e comunicagdo; cartografia como método.
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[..] o paradigma do método se constitui pela organizacdo do modo de agir do
cientista mediante modelos que colocam a parte tudo que ndo é da ordem do
cientifico. O termo ‘modelo’, inclusive, indica a existéncia de um molde
exemplar e padronizado capaz de reproduzir uma estrutura e permitir que ela
seja visibilizada, reproduzida e, consequentemente, estudada. Como tal, ele
serve de copia e é assim que tem sido usado mais comumente nas ciéncias. O
método, na maioria das vezes, produz um modelo padrdo que, confirmado pela
capacidade de atingir os resultados esperados (e desejados), é copiado e
reproduzido em um grande conjunto de pesquisas e aplicado a diferentes
objetos sem considerar suas especificidades. O uso de um padrdo rigoroso
possibilitaria que a subjetividade, as experiéncias pessoais e a intuicdo nao
atrapalhassem o trabalho cientifico, mas, sobretudo, garantiria que sua
aplicacdo obteria resultados e estaria adequada aos propoésitos da ciéncia.
Nesse processo, o pesquisador alcancaria a verdade. [lusdo bem engendrada. O
que desestabiliza o modelo é o fato de ignorar as especificidades de cada objeto
e de cada problematizacao, em detrimento do funcionamento perfeito e da falsa
idéia de que o percurso oferecido pode levar a verdade e a realidade [...]
(ROSARIO, 2008, p. 128-129).

Organizar e adotar um conjunto de procedimentos para desenvolver uma
investigacao é, sem duvida, essencial; contudo, ndo é verdadeiro o argumento de que o
sucesso da ciéncia se deve unicamente a métodos e a metodologias uniformes e
padronizadas. Feyerabend (2007 apud ROSARIO, 2008) pergunta se realmente deve-se
crer que as ‘regras ingénuas e simpldrias que os metod6logos tomam como guia sao
capazes de explicar tal labirinto de interacdes”.

Ainda, segundo Rosario (2008, p. 200),

Por outro lado, modelos prontos sdo aparentemente mais seguros porque
trazem consigo o capital simbdlico de metodo6logos que detém autoridade e
reconhecimento. Além disso, sio mais rapidamente aplicaveis, ja que eliminam
as etapas de reflexdo, de criacdo, de testes e de revisdo. Mas, exatamente por
isso, sdo muitas vezes limitadores e engessadores.

Rosario (2008) coloca que o fato de a ciéncia ter-se pautado por regularidades,
ordenamentos, regramentos e universalidades levou a que fossem ignoradas minorias,
diferencas, multiplicidades em prol de certezas e de verdades. Em contrapartida,
fendmenos tedricos e metodologicos dignos de estudo se constituem a todo o momento
e exigem pontos de vista originais em procedimentos, percursos e reflexdes. Conforme

Feyerabend (2007 apud ROSARIO, 2008):
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Ha estudos das varias tradigdes [...] que influenciaram cientistas e deram forma
a sua pesquisa; eles mostram a necessidade de um tratamento do conhecimento
cientifico que seja mais complexo do que aquele que emergira do positivismo e
de filosofias similares.

Mesmo que a rigidez e a ordem hegemodnica dominem o ambiente cientifico,
Feyerabend (2007 apud ROSARIO, 2008) observa que “estamos bem longe da velha ideia
de ciéncia como um sistema de enunciados desenvolvendo-se por meio de
experimentacdo e observacdo e mantido em ordem por padrdes racionais duradouros”.

As trajetorias do campo comunicacional, com seus mitos e suas realidades,
vieram apontando ndo apenas para suas tradi¢des, mas também para outras
potencialidades capazes de fazer a diferenca. A partir da virtualidade da ciéncia
comecam a se revelar atualizacdes de proposi¢cdes tedricas e metodolégicas que se
distinguem das demais. Elas podem tanto ser produto do desdobramento dos caminhos
da prépria ciéncia, como ser fruto da invencéo sobre ela (ROSARIO, 2008).

A cartografia pode ser considerada uma dessas atualiza¢gdes ou desdobramentos
criativos. Ela se desprende dos mitos da ciéncia em varios aspectos, entre os quais
(adaptado de ROSARIO, 2008, p. 206):

a) ndo se declara neutra, pelo contrario, é parte do objeto;

b) procura tensionamentos, subjetivacdes e afeccoes;

c) ndo toma distanciamentos, mas se aproxima do que vai ser estudado,
refletindo-se nele;

d) ndo se constrdi sobre modelos metodolégicos prontos, mas sobre a trajetdria
do pesquisador;

e) ndo propode a busca da verdade, e sim um caminhar, um ponto de vista sobre o
mundo, procurando conhecimentos, suas versoes e sua expressividade.

“A propria escolha do tipo de projecdo a ser usada é fruto da ideologia - do

dominador ou do dominado. Portanto, trata-se de uma ferramenta profundamente
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comprometida. Os mapas3 refletem, muitas vezes, o conjunto de valores do autor”

(ROSARIO, 2008, p. 206). Ainda de acordo com Rosério (2008, p. 211):

Um dos pontos de sustentagdo da cartografia é a conexdo densa que estabelece
entre novos olhares a pesquisa cientifica e a eliminagio da rigidez do método.
Alterando a forma de mediacdo entre o cientista e a natureza, a ela se alia a
subjetividade - o que ndo podia acontecer na ciéncia moderna. Ja a linha de
reflexdo que parece mais se adequar a cartografia é aquela que trata o objeto,
primeiramente, na sua complexidade inerente. Desse modo, acolhe a idéia de
que o processo de conhecimento do objeto e o proprio objeto sdo
indissociaveis. Da mesma maneira, aceita que o método e os procedimentos
metodolégicos precisam ser desenvolvidos, revisados e, por vezes, recriados na
interseccao com o objeto.

E importante que se observe que da cartografia nio se espera um método
cientifico enrijecido e finalizado. “De forma alguma pretendemos ao titulo de ciéncia.
Ndo reconhecemos nem cientificidade, nem ideologia, apenas agenciamentos”
(DELEUZE; GUATTARI, 2004, p. 34). A cartografia pode ser entendida como um
procedimento, como um método ou como uma metodologia, a depender do ambito que
ela ocupa na pesquisa e das intenc¢des do pesquisador com o seu uso (ROSARIO, 2008).

Corroborando com as escolhas e os passos tracados no trabalho da pesquisa

Rosario (2008, p. 219) coloca que:

A proposta cartografica pode ser, também, uma forma para perceber a
comunica¢do na contemporaneidade, buscando novas perspectivas, aceitando
caminhos diferentes, tracando percursos alternativos, permitindo as
subjetividades e, mais uma vez, ndo se deixando dominar pelos mitos. Nessa
via, uma reflexdo cartografica permite que, paralelamente aos mundos da
pesquisa ja existentes, sejam criados outros panoramas, novas paisagens e
multiplos cenarios.

3 Com relacdo as palavras mapa e carta que surgirdo no trabalho, acompanha-se a explicacido de que, em
portugués, como os dois vocabulos coexistem, carta e mapa tém, praticamente, tudo em comum. A
tradicio na lingua portuguesa, entretanto, nio permite que se chame mapa o documento ligado
diretamente a navegac¢io ou de cunho oceanografico. A Associacido Brasileira de Normas Técnicas (ABNT)
da a seguinte definicdo ao termo mapa: "Representacdo grafica, em geral uma superficie plana e numa
determinada escala, com a representac¢do de acidentes fisicos e culturais da superficie da Terra, ou de um
planeta ou satélite". Ja a palavra carta tem a seguinte explicacdo: "Representacdo dos aspectos naturais e

o~ artificiais da Terra, destinada a fins praticos da atividade humana, permitindo a avaliacdo precisa de
(@) distancias, direcées e a localizacdo plana, geralmente em média ou grande escala, de uma superficie da
2 Terra, subdividida em folhas, de forma sistematica, obedecida um plano nacional ou internacional”. Como,
:gﬂ no caso desse trabalho, ndo trabalhou-se com mapas de navegacio, acredita-se que possam ser utilizados

~ os dois vocabulos juntos, para dar mais clareza ao leitor.
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Assim, a ideia inicial dos procedimentos dessa pesquisa foi a de agrupar imagens
fotograficas turisticas diversas sobre a regido escolhida e ver como elas aparecem e
surgem circuladas nas midias selecionadas, nesses distintos registros fotograficos.
Assim, o roteiro do corpus que foi observado é o seguinte:

o Cartdes postais - Ao todo foram coletados vinte e cinco cartdes postais,
sendo desses: quatorze cartdes publicados e veiculados pela prefeitura municipal de
Parnaiba (PI) e onze cartdes de uma grafica da cidade (sdo os unicos disponiveis,
atualmente, na cidade). O cartdao postal é uma midia Unica e especifica aos turistas,
importante e observavel. Para a configuragdo analitica e de discussdo dessa midia foram
realizadas leituras de uma coletanea de artigos cientificos da Intercom (que ja foram
publicados em versdes passadas do evento e de sua revista), outros textos da coletianea
de referéncia bibliografica foram obtidos em sites internacionais sobre cartdes postais
(postcards).

o Imagens fotograficas produzidas por empresas de turismo (em folders) -
para verificar quais as paisagens e os roteiros produzidos e vendidos pelas agéncias aos
turistas - “roteiros turisticos do receptivo”.

o Imagens fotograficas produzidas e postadas por turistas, obtidas em sites
da Internet, como blogs, flogs, em alguma “comunidade ou perfil” na rede social virtual,
onde ja foi observado o Multiply (em um trabalho produzido para a disciplina de “Midias,
identidades culturais e cidadania”, onde pode-se observar algumas fotos postadas e que
ja produzem certo circuito especifico e uma circulagdo proépria).

Os circuitos dos postais e dos folders de agéncias de viagens sdo os circuitos
basicos, ja preexistentes. E o terceiro e grande circuito, Internet, que faz parte dos outros
dois circuitos, do “eu fui 18" (dos turistas, alias, ja afetados relativamente pelas empresas
de Turismo, que levou esse turista a um determinado passeio, para ver e observar
determinada paisagem).

As andlises dos observaveis, nessas fotografias, foram feitas conforme pede a
metodologia da cartografia, ndo como categoria de classificacdo estanque, mas essas

classificacoes foram surgindo conforme foram feitas as observagdes e as analises das
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midias e das imagens que iam surgindo a partir dessas midias. Assim, as classificacdes

ficaram em funcdo das:

»  diferentes midias em que elas sdo reproduzidas;

»  paisagens e dos locais (atrativos turisticos) fotografados e das provaveis
repeticoes dessas paisagens fotografadas.

Apés isso, foram realizadas as separagdes das imagens dos locais
(pontos/paisagens) e o exame do modo como elas conversam e se distanciam. Essas
aproximagOes das imagens fotograficas servem para tal selecio como uma forma de
observar, nas diferentes midias, a circulagdo acontecendo. Confia-se que, com essas
classificagdes que surgiram, foram observadas para dar mais clareza na diferenciacao
das imagens e, assim, fora esclarecendo a busca constante pela circulagdo das imagens
fotograficas, nas distintas midias.

Para tanto, algumas variagdes da tipologia foram observadas nessas imagens
fotograficas, seguindo com indicadores que fossem surgindo, como:

> Diurno ou noturno;

»  Aparecem pessoas ou hdo - Presenca Humana como foco da imagem;
> Locais urbanos ou locais naturais, ou ambos na mesma imagem;

»  Praias;

»  Delta.

Os aspectos relevantes em que essas classificacdes foram definidas, ou foram
surgindo, se devem ao fato de que, ao olhar as imagens fotograficas, buscou-se certa
circulacdo das imagens, das paisagens, das fotografias. Muitas vezes os turistas buscam
se imaginar dentro dessas paisagens, ou mesmo como essa fotografia foi tirada, ou, além
disso, quais aspectos poderiam chamar mais a atencdo desse potencial visitante. Assim,
o tratamento dessas tipologias, ou classificagdes, pode se repetir, ou ndo, em outras
imagens da mesma midia, ou mesmo em midia distinta da que foi observada.

Pensou-se nessa forma de classificagdo, nos moldes dos indicadores que fossem
surgindo, pois no método cartografico, como visto anteriormente, teve-se que visitar,
“viajar” sobre os objetos empiricos, para que eles trouxessem o que procurou-se,

fazendo assim com que o método tenha um fluxo.
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Vale ressaltar que as imagens utilizadas na pesquisa ndo foram produzidas
através da pesquisa, mas montaram-se mapas (diagramas) com essas observacoes e
analises das imagens fotograficas surgidas nessas midias. O tema da cartografia,
portanto, é um tema de interesse metodoldgico. Discute-se, a seguir, a nocao de
cartografia que foi importante para elaborar o discurso metodoldgico. Dentro disso é
que foram aparecendo, para a descri¢do, apresentacdo e justificativa dos recortes
pontuais, um ou outro regime de imagens, que foram levantados e acompanhados.

A colecdo conjunta de imagens turisticas envolve uma diversidade de relagdes
entre imagem e lugar/ambiente turistico - as relagbes mantidas por Prefeitura, por
agéncias de turismo e pelo proprio turista. Assim como ha diversidade de relagdes, ha
variagdo de olhares. Os vdarios olhares podem ser considerados “de perspectiva
turistica”, mas essa “mesma” perspectiva comporta pontos de vista diferenciados. Assim,
aparece também a variagdo de circuitos pelos quais tais imagens circulam - cada um
deles, naturalmente, fazendo coisas e processos diferenciados. Esses trés angulos de
construcdo do objeto (relagdes imagem/lugar, pontos de vista e circuitos), sdo previstos
como componentes de um processo de circulagdo mais amplo, que os relaciona.

O que articula o observavel é a decisdo de trabalhar circuitos comunicacionais,
uma vez que foram escolhidos alguns deles. Logo, investigar os processos que ocorrem
nestes circuitos - que sdo naturalmente comandados pelos pontos de vista variados -
constituem diferentes relagdes (o que significa estudar variagdes, diversidade).
Paralelamente, como se percebe, a existéncia de articulagdes entre os diferentes
circuitos - articulagdes que sao estabelecidas pelo macro-objeto comum (turismo) e pelo
objeto de pesquisa especifico (imagens de Parnaiba) - levou a que se investigasse o
processo de circulagdo que desenvolve tais articulacées e como estas se fazem.

Em todas as alternativas, procurou-se desenvolver uma sistematica de
observacao de tais colecoes de fotos com duas preocupagdes principais: que estejam
relacionadas com a problemdtica e que possam funcionar como uma estratégia de
(olhando sistematicamente as fotos) busca de indicadores que favorecam responder ou
descobrir coisas sobre as perguntas. Esse deve ser o nucleo principal (e pratico) de uma

metodologia de abordagem: relacionar um trabalho de observacdao a um problema, como
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processo para descobrir coisas sobre o objeto. A metodologia utilizada em uma pesquisa
é, sem duvida, o alicerce de um trabalho, pois sem ela ndo existe pesquisa e se torna

muito dificil ao pesquisador responder o seu problema.

0 METODO CARTOGRAFICO NOS ESTUDOS DE COMUNICACAO

Na pesquisa, a opg¢do pela cartografia implicou, entre varios movimentos, a
observacdo do fluxo das imagens fotograficas em si. O recorte deixou de ser feito sobre
certos formatos e foi feito em termos de determinado tempo (definido em funcao da
processualidade e dos prazos). Assim, o trabalho passou a ser também a cartografia
dessas imagens fotograficas — nesse caso da pesquisa, fotografias em midias distintas da
cidade de Parnaiba -, com uma preocupacdo de se afetar, perceber as forcas e
movimentos presentes nessas imagens fotograficas e nessas distintas midias, buscando
os circuitos e a circulagcdo ocorrida das imagens fotograficas nessas midias.

O trabalho buscou uma reflexdo do ponto de vista metodolégico, considerando a
desconstrucdo e o rizoma como inerentes a cartografia e essenciais para a articulagdo do
problema de pesquisa. A cartografia é defendida como método, e também como filosofia
para a reflexdo metodoldgica e a articulagdo dos procedimentos para encaminhar cada
problema de pesquisa existente. De acordo com Fischer (2008), o cartografo
(pesquisador) constréi um mapa do que observa, considerando forgas, movimentos,
aberturas, articulagdes e linhas de fuga, verificados no terreno.

A histéria da cartografia, de acordo com Aguiar (2008), traz como sentido
etimologico o de “carta escrita”. Por alguns anos, o termo “cartografia” ficou restrito ao
campo da geografia, mas atualmente ndo é possivel pensar nela apenas como a “ciéncia
ou arte de compor mapas e cartas”, pois passou a ser vista também pelo prisma do que
convenciona-se dizer de filosofia da multiplicidade, ou seja, a cartografia busca em
diferentes territdrios as especificidades necessarias para compor uma area dinamica.

A cartografia aqui trabalhada ndo se prop0s somente a construir mapas (para

uma ilustracdo dessa cartografia)) mas a investigar relacdes, alternativas e
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como um modelo de se fazer pesquisa. Ela assume relevancia na pesquisa, pois o que se
espera ndo é apenas uma coleta de dados, mas a possibilidade de produzir em cima dos
dados ja existentes.

A ideia de trabalhar com uma metodologia/método que contemple o “transito”
pode ser associada ao conceito de cartografia, proposto por Martin-Barbero (2004), que
se chama “mapa noturno”. Além dele, outro autor, Santos (2002), coloca a necessidade
de atentar para fixos e fluxos, para a consideracdo do tempo na observacdo. Assim,
Santos (2002) provoca seu leitor a entender o objeto de pesquisa como territorio a ser
percorrido e analisado com um olhar atento, assim como uma exploracao geografica.

Por esses motivos, dos paragrafos anteriores, considera-se que, para fazer o
estudo diante da circulagdo das imagens fotograficas em diferentes midias, ao
espacializar essas imagens como um territorio e ao escolher fotografias de paisagens,
buscou-se certa exploragao geografica dessa circulagao.

Assim, Farina descreve que:

Uma cartografia busca tragar os movimentos sucedidos em um terreno
subjetivo, provocados por conjuntos de intensidades que o invadem,
atravessam, abalam, transformam. Cartografar esses movimentos tem a ver
com a pratica que lhes da visibilidade e sentido. Uma cartografia problematiza
um territorio subjetivo, investiga-o processualmente, sem representa-lo, sem
interpreta-lo. Esse método de pesquisa nio pretende apreender ou imobilizar
ditos movimentos, mas pensar seus efeitos enquanto eles acontecem, como
também, seus rastros pelo terreno. E um método em processo de criagdo
afinado com o seu objeto de investigacdo [...] (FARINA, 2007, p. 04).

A cartografia busca, em diferentes “regides”, as especificidades para compor um
olhar, busca perceber as dinamicas, os circuitos, os fluxos e as intensidades que se
mostram nas imagens fotograficas.

Um exemplo de pesquisa com o procedimento metodoldgico na perspectiva da
cartografia é o de Fischer (2008), em que a autora trabalha em uma viagem exploratéria
que principia com o que Bergson (1999) chama de ampliacdo da memdria e fuga da
necessidade de agir no presente. Fischer trata de perceber o objeto de pesquisa e dele se
aproximar de uma forma especifica. Demanda pelo préprio objeto em interacdo com o

pesquisador que podera diferir radicalmente daquilo que, no principio, foi considerado.
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Por esse motivo é interessante ndo se prender em hipdteses prévias na cartografia.
Assim, de acordo com Fischer (2008), esse movimento implica estar aberto para
mudangcas, inclusive no proéprio objeto de pesquisa. Ideia essa que se compartilha
durante as selecoes de imagens e as observacdes nas midias selecionadas, buscando
esses movimentos, estando abertos para mudancas de fluxos e fixos, dentro da demanda
que a circulacdo de imagens trouxe.

Como procedimento novo para pensar a comunicacdo e que rompe com muitos
dos paradigmas mais enraizados da ciéncia, a cartografia, por vezes, tende a ser
considerada como um procedimento sem rigor ou sem consisténcia. Contudo, espera-se
que ndo é assim que ela se configura. Segundo Rosario (2008), a cartografia ndo é
apenas um desenho do objeto, ela vai muito além disso. Justamente pelo viés qualitativo
e pela conexdo atenta ao objeto, busca o discernimento de aspectos e de processos que
comumente ndo sdo apreendidos por um olhar previamente direcionado. Ela pode
propor a dissolucdo dos caminhos e de alguns sentidos codificados.

Assim, a cartografia busca, de certo modo, desconstruir os discursos de verdade
estabelecidos, tensionando linhas de for¢a, capturando o novo, buscando a alteridade e o
que é negado ou esta escondido. Dessa forma, ela desacomoda a pesquisa que determina
os objetos, modela os métodos e direciona os sujeitos (FISCHER, 2008).

Porém, um dos obstaculos que se fez visivel no cartografar, quando esse é trazido
a comunicacdo, é o da composicdo do mapa, ja que este ndo é apenas uma copia ou uma
reproducdo. Segundo Rosario (2008), além disso, ndo ha um modelo a ser seguido e
aplicado na sua construgdo, tampouco um roteiro com os passos a serem dados. Assim, a
cartografia precisa contar com a invencao, ja que ela impele o pesquisador a criar a sua
propria forma de fazer pesquisa; conduz a elaboracdo de um roteiro particular que
contemple as especificidades do objeto; arrasta o investigador por diversas perspectivas
do objeto: amplitudes, intensidades, extensdes, tensoes, fluxos e proporg¢des.

Invencdo essa que levou-se para caminhos novos, na questdo das observacdes,
das tensOes das imagens e nos caminhos dos circuitos dessas imagens nas diferentes

midias que foram selecionadas.
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Segundo Fischer (2008), “ndo podemos dizer que as cartografias se tratam de

método pronto, e sim de uma janela que abre para que o pesquisador constitua seu
proprio método de se mover e se deixar afetar”.

Uma observacao intrigante nessa metodologia, pois as postagens na Internet das
imagens fotograficas eram feitas pelos produtores e se, por algum motivo, houvesse a
retirada dessas imagens nessa midia, o tempo de pesquisador poderia ser atingido,
conforme esta na metodologia da cartografia.

De acordo com Rosario (2008, p. 216-217):

A cartografia leva inevitavelmente a conexdo entre investigador e objeto e
ocorre uma interpenetracdo, nem um nem outro continua o mesmo, estdo
modificando-se mutuamente. A esséncia do processo surge, justamente, nessa
conjuncdo (objeto-cartégrafo): no entre ou na dobra. Martin-Barbero (2004),
nesse sentido, escreve sobre pregas, intervalos, intertextos como expressao da
organizacdo do cartografo. Ao perambular pelos dominios do objeto, o
pesquisador se pauta pelas suas percep¢des e intuicdes, pode, também,
considerar os principios, os critérios, as regras e o roteiro. Martin-Barbero

(2004) compreende esse sujeito num entre: viajante e ndmade que pratica um
exercicio artesao.

Coube, portanto, deixar-se afetar por aquilo que percebeu-se e que se foi sensivel.
O mergulho é um dos recursos do cartografo; imersdao no objeto, nas linguagens, nos
afetos, nas tramas. Assim buscou-se essa imersdo ao focalizar a circulacdo dessas
imagens fotograficas.

A cartografia demanda que o pesquisador se assuma como parte da pesquisa. E
imprescindivel falar do objeto, mas também de como o objeto é visto no aspecto de
quem o vé. Foi tentando nessa no¢do, nessa postura ou ainda nessa bagagem que se
constitui, ndo nos primeiros momentos de pesquisa e sim a partir de uma observagao
preliminar do objeto, a observacdo, que estava inicialmente desenhada dentro de
parametros bastante convencionais, considerando o dominio observado como estanque,
parado e desvinculado dos pesquisadores. Contudo, uma série de provocacdes que
partem do objeto, tanto quanto dos pesquisadores e das circunstancias vividas, fez-se
adotar a perspectiva cartografica. Era como se a proposta metodolégica inicial ndo fosse

capaz de dar conta da riqueza do objeto.

Pagina 1 O 4

R TR T http://periodicos.uern.br/index.php/turismo [ISSN 2316-1493]
GEPLAT - UERN

e Turismo: Estudos & Praticas (RTEP/UERN), Mossor6/RN, vol. 3, n. 2, jul./dez. 2014



J—
2316-1493

Considera-se que o trabalho foi criado de acordo com a amplitude que a pesquisa
apresenta e com o grau de intensidade que o investigador e sua amostra sao capazes de
suportar. Segundo Rosario (2008), o critério é responsavel por organizar as escolhas e
as direg¢des, porém precisa estar sempre aberto a recomposicao; é construido a partir de
marcadores légicos sem excluir a afec¢do e a sensibilidade. Por mais bem intencionada
que seja a sua criagdo, esta é, todas as vezes, uma baliza de julgamento, um parametro
que vai gerar inclusdes e exclusdes, tanto tedricas quanto metodolégicas e sociais.
Contudo, o critério é necessario para iniciar e dar um tracado ao percurso, bem como
para encontrar tensionamentos, multiplicidades e focos, decidindo por onde seguir.
Pode ajudar a compartilha-lo desde o inicio, tornando-o explicito e relatando suas linhas
de fuga.

De acordo com Rolnik (2006), o que fundamenta o principio do cartégrafo deve
estar ligado a uma razao vitalizante. Ainda, Rosario (2008) expde que no campo da
Comunicagao vale refletir sobre as causas e as metas que movem as pesquisas da area e,
desse modo, a forma como os principios dos pesquisadores sdo constituidos e aceitos.

A presenga da subjetividade na cartografia (e na pesquisa em geral) foi fato,
segundo Rosario (2008, p. 216):

Contudo isso ndo significa o envolvimento do cartégrafo com o objeto a tal
ponto de ndo haver discernimento. A observacdo minuciosa e atenta é
fundamental, s6 ela podera capturar a diferenca. E nesse exercicio que vao ser
gestadas as ponderagdes tedrico-metodologicas  sustentadas pela
argumentacao, comprometidas com as légicas do objeto e com a coeréncia das
reflexdes sobre nogdes e conceitos. Se for no fazer cartografico que os aspectos

interessantes sdo enlacados, ndo quer dizer que a pragmatica é realizada sem a
reflexdo anterior do cartdgrafo.

Assim, conforme Rosario (2008, p. 208):

A regra compde outro dos elementos possiveis de considerar no fazer
cartografico. O que se revela importante é o fato de que ela nio é configurada
por um viés de medidas, padrdes e modelos, mas nasce da sensibilidade do
corpo vibratil do cartégrafo. Deste modo o rigor se constroéi, entdo, na conexdo
com o objeto, o pesquisador, o principio, a proposta da investigagio. E possivel

o que a regra seja abarcada pela subjetividade e pela intuicdo que vao ao

encontro das singularidades do objeto, mas oferecem variantes que refugiam

< também a objetividade e a sistematizacdo, tendo em vista o modo como o

c\En caminho se apresenta. Portanto a regra ajuda, ainda, a delinear taticas e
T norteiam sobre como reger o procedimento.
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Para Rolnik (2006), o teor da elasticidade a entrada e ao discernimento e se junta
em uma singular: a regra de prudéncia, segundo Rosario (2008), isto é, estar
continuamente prevenido e ponderando os limiares que se apresentam. Assim, desse
modo, Rosario (2008) diz que o que orienta a cartografia em termos de regras sdo os
limites que se ddo a ver, as fronteiras que se mostram no campo e nas relacdes com o0s
sujeitos e objetos. E interessante pontuar a experiéncia cartografica como uma busca
pelo aprofundamento do modo de olhar o objeto e de fazer pesquisa. A cartografia faz
realmente o corpo do cartégrafo/pesquisador acabar com o mito das formulas prontas,
assim, “cartografar é seguir o movimento de ecceidades* que se conectam e produzem
desvios ao invés de regras e, a partir dai, novos movimentos. A cartografia é um terceiro
que se produz, podendo se conectar a outros, infinitamente” (KIRST et al., 2003).

De acordo com Guidotti (2007, p. 121):

O interessante na cartografia é que ela é sempre irrepetivel, porque os
movimentos sdo outros e, portanto, as vivéncias e intensidades sdo também
outras. Cada desenho gerado por uma cartografia pode servir a outros
viajantes, mas a viagem sempre sera singular, pois a cartografia é, sobretudo,
movimento.

A cartografia, para os geografos, é um movimento que acompanha as
transformacgdes da paisagem, ou seja, ndo apresenta o elemento estatico que compde o
mapa. O cartégrafo desenvolve um desejo de apropriacdo da paisagem através de um
impulso que aponta ndo para a revelacdo dos sentidos, mas para a criagio dos mesmos,
ele surge assim como uma espécie de antropofago, pois “vive de expropriar, se
apropriar, devorar e desovar, transvalorado. E através dos olhos do cartégrafo que a
paisagem ganha discursividade” (ROLNIK, 1989, p. 67).

No seu movimento, o cartégrafo/pesquisador abre mao de um mapa que coincida

perfeitamente com o territério, um mapa que defina de antemao todos os detalhes do

4 sf (lat ecce+i+dade) Filos. Na linguagem escolastica, significa aquilo que faz com que uma esséncia se
individualize e esteja presente no mundo.
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caminho especifico a ser percorrido, para executar uma cartografia que se faz no fluir do
proéprio trabalho.

A construcdo do mapa, entdo, nao tem receita, € o espelho do olhar que o
cartégrafo foi capaz de produzir. Contudo, s6 sera um mapa cartografico se respeitar o
objeto, se considerar diferentes amplitudes e intensidades, se registrar espacialidades.
De acordo com Rosario (2008), o investigador, no entanto, precisara da sua
sensibilidade para envolver-se e deixar-se levar pelo movimento. A abordagem de
Martin-Barbero (2004, p. 15) permite entender, como matéria-prima do mapa, a
“multiplicidade de questdes e experiéncias, de dados duros que vado construindo
articulagoes”.

Assim, o que a cartografia propde sdo novas maneiras de fazer mapas e, na area
da Comunicacdo, o cartégrafo pode embrenhar-se com Martin-Barbero (2004, p. 17) e
outros pesquisadores na empreitada do exercicio artesdo que “aspira unicamente a

renovar o mapeamento dos estudos de Comunicacao”. Ele entende que:

[..] j& comegamos a inventar: comecando por indisciplinar os saberes diante
das fronteiras dos canones, des-pregando a escrita como meio de
expressividade conceitual e, finalmente, mobilizando a imaginacdo categorial,
que é aquilo que torna pensavel o que até agora foi pensado, abrindo novos
territérios ao pensamento (MARTIN-BARBERO, 2004, p. 19).

Novas tentativas de cartografar as praticas da fotografia estdo ganhando forca
nas teorias, “onde os novos cartégrafos se utilizam do discurso pelos direitos humanos e
pela diversidade como uma espécie de GPS a delimitar as areas, os relevos e as
fronteiras do desenho geopolitico continental” (BRAGANCA, 2011, p. 01).

O mapa assume uma dupla funcdo: é imagem e representacio do mundo, é
instrumento de descobrimento e conquista, ilustracao (AFFERGAN s/d apud BRAGANCA,
2011).

Para Braganga (2011, p. 02):
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A cartografia, seja uma técnica cientifica que auxilia na documentacdo e
medi¢do dos espacos, seja uma metafora cultural que promove novos
parametros de representacdo das multiplas alteridades, apresenta-se como um
importante instrumento conceitual para pensarmos como a cultura das midias
dimensiona, hoje em dia, os processos de constituicdo de subjetividades e os
limites definidores de novos mapas [...].

Assim, a primeira impressdo sobre um trajeto metodolégico indeterminado é
uma (aparente) ‘desordem’ que se constitui em func¢do da diferenca desse procedimento
em relacdo aos que costumam ser usados. Essa confusdo, contudo, permanece assim
somente até que as logicas do objeto sejam capturadas e conectadas as légicas do
cartografo (pesquisador) e as da cartografia.

O método cartografico recebe da topologia o aprendizado da observacdo e da
descricao detalhada, aceitando sugerir linhas e formas, fluxos e movimentos, assim
também, amplitudes e intensidades na representacio do mapa (ROSARIO, 2008). A
expressao “desenho do mapa” vem como metafora, mas concebe muito bem a ideia de
rizoma e de cartografia; porém, para que os leitores pudessem acompanhar esse mapa
criado mentalmente e descrito no trabalho, acredita-se ser relevante ilustrar tal mapa
produzido, afora da metafora, na tentativa de facilitar essa criagdo mental da cartografia.

Segundo Rosario (2008, p. 212):

7

O rizoma é uma mescla de tramas que se concordam, se misturam, se
embaralham, se juntam e se afastam. E a trama da pesquisa. Afinal, o trajeto
feito pelo pesquisador no procedimento da cartografia traz em si um pouco
disso que chamamos de caos, ou pouco dessas tramas e embaralhamentos - o
que acontece é que os mitos da ciéncia tém imposto a apresentacido da pesquisa
o ocultamento das linhas de fuga, dos ajustes, dos retornos. Enfim, se a pesquisa
é um rizoma - que poucos conseguem perceber -, o mapa a ser construido é,
igualmente, rizomatico e, ainda, o préprio cartégrafo é rizoma.

Para entender a trama que compde o rizoma e que, por consequéncia, se organiza
no percurso da cartografia, talvez seja coerente recorrer-se a abordagem feita por

Deleuze (1980 apud ROSARIO, 2008). Ao falar sobre o dispositivo (de Foucault), o autor

o0
o observa que ele se modifica o tempo todo, seguindo dire¢des multiplas e heterogéneas,
A
s configurando, assim, um emaranhado de linhas. Dessa forma, segundo Deleuze (1980
‘BD .
M apud ROSARIO, 2008), “desemaranhar as linhas do dispositivo é, em cada caso, levantar
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um mapa/rizoma, cartografar”, sendo que esse trajeto se realiza de forma pragmatica e
ndo na analise tedrica, tendo em vista que é na primeira que se compdem as
multiplicidades e os conjuntos de intensidades.

Para se desenhar um mapa/rizoma, pode-se ressaltar a leitura que Deleuze e
Guattari (2004) fazem, que esse desenho, por estar conectado com o real, seja
inesperada, tenha sua prépria ordem e, nessa via, sua estrutura nao pode ser calculada
previamente e nem aplicada a modelos sem que se corra o risco de sé ratificar hipoteses.
Tanto o trajeto feito como a constituicao do mapa sdo frutos de uma experimentagdo que
se liga a aventura e a turbuléncia na cientificidade.

O “roteiro” (mapa/rizoma) pode recuperar, de certa forma, um elemento comum
na pesquisa comunicacional (ROSARIO, 2008), mas, em acréscimo, ele é capaz de
expressar as preocupacdes e inquietacdes do cartégrafo. E nesse plano que se expressam
as problematizagdes, uma vez que elas vdo dar a dire¢do ao cartégrafo. Contudo, o
roteiro - assim como o objeto, a problematizacdo e o pesquisador - vao sendo
construidos e desconstruidos, territorializados e desterritorializados durante toda a
trajetoria, ja que os elementos da pesquisa se interpenetram de forma dinamica.

Outro elemento trazido por Rolnik (2006), para se acrescentar nessa discussao,
sdo os equipamentos. Segundo Rosario (2008), eles sdo os subsidios que compdem a
bagagem do cartégrafo, tém o papel de auxiliar a caminhada, a formagdo dos
apontamentos, a coleta dos dados, o processo de observacdo e o inventario das
memorias. Como todo viajante que faz sua mala, o cartégrafo precisa mais uma vez
escolher, decidindo aquilo que é importante levar, mas pela intui¢cdo ou pela experiéncia
sabe aquilo que ndo deve faltar. Por isso, as escolhas de midias diferentes, com um
objeto Unico (imagem fotografica), assim, se fez trilhar por uma cartografia de onde
estas postagens e essas imagens estejam, ou ainda quais as imagens mais publicadas de
tais paisagens turisticas (ou nao).

Portanto, um mercado de ideias, opinides, crencas, sentimentos, entre outros, é

@) . : o x
o operado por interlocutores, cujo modo de participacdo e posicdo que ocupam na rede
Fc; simbolica foi determinado por contextos. Os interlocutores podem ser individuos ou
=
i"n “comunidades discursivas”, conceito que designa os grupos que produzem e/ou fazem
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circular discursos (imagens fotograficas), que neles se reconhecem e sdo por eles
reconhecidos (MAINGUENEAU, 1993; ARAG]O, 2000).

Esse modo de pensar a comunicacao poe em relevo a ideia de “polifonia”, que
referencia justamente a presenca de multiplas vozes, que ora se articulam
sinergicamente, ora concorrem entre si. O que todos desejam, em ultima andlise, é a
possibilidade de “fazer ver e fazer crer”, que remete para a construcdo da realidade,
portanto, para o poder simbélico (BOURDIEU, 1999; ARAU]O, 2000). Assim, pode-se
representar cartograficamente essa concep¢ao de comunicagao.

Existem outras noc¢des relevantes na cartografia, como a de espago. Desse modo

Rosario (2008, p. 209-210) coloca que:

E no espaco que o mapa se da a ver, configurando-se pelos registros e reflexdes
acerca do objeto/problema e se materializando no tragcado do investigador. O
espaco é o ambiente dos territérios, das paisagens e dos cenarios. A medida que
adquirem forca e intensidades - sendo, portanto, atravessadas pelo tempo e
pelo pesquisador -, essas paisagens vao sendo esquematizadas pelo
investigador, suas linhas, marcas e tragcos nascem pela mao do cartégrafo e se
territorializam. Mas se, por outro lado, perdem a poténcia, tendem a se desfazer
e se desterritorializam. O cartégrafo, por conseguinte, além de atentar a
paisagem, precisa estar atento ao fluxo que constitui o objeto e ao fluxo que o
constitui.

Sempre ird existir em cartografia, como visto nos paragrafos anteriores, um fluxo
de intensidade. Porém, para fins de um trabalho cientifico, de pesquisa, um trabalho
académico, é preciso em algum momento parar (contudo nao deter) esse fluxo, a fim de
poder representa-lo.

Assim, deve-se tragar um percurso trilhado, rumo a outra cartografia da regido
estudada em uma tentativa de redescobrir a regido, de retragar seus limites e fronteiras,
de uma relacdo entre territdrios, para além dos limites das paisagens, de expor as
paisagens em uma carta comunicacional-turistica nova, demonstrando, os roteiros mais
visitados, utilizados ou vendidos, através desse mapeamento, dessa cartografia das
imagens fotograficas, nas diferentes e distintas midias a serem pesquisadas. Ao mesmo
tempo, podendo colaborar de forma indireta para criagcdo de futuros ou novos roteiros

(a partir do momento que se detecte poucas imagens fotograficas midiatizadas e em
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circulagdo de determinada paisagem) e que possam confirmar aqueles roteiros

turisticos mais utilizados e jA com demanda e oferta turistica real e potencial.

O mapa/carta nao visa a representar o objeto tal qual, mas verificar processos,
detalhes, transformacdes, fluxos, amplitudes, entre outros. A construcao do mapa é, em
si, uma experimentacao e, dessa forma, permite o exercicio, a analise e o ensaio. O
resultado desse processo é a elaboracdo/desenho de paisagem(ns) dindmica(s),
capaz(es) de apontar elementos diversificados do espaco do objeto. Para Benjamin
(2006), as paisagens sdo fruto das transformacgoes que as cidades sofrem aos olhos do

flaneur.

UMA PROPOSTA CARTOGRAFICA: UMA TRAMA DE IMAGENS TURISTICAS

Foi a partir desses conceitos e desse modo de pensar, debatidos e apresentados
nos paragrafos anteriores, que partiu-se para fazer essa pesquisa e se basear nesse
pensamento para a criacdo e o passeio sobre os materiais coletados e observados.

Pelo olhar de Benjamin (2006), o cartégrafo pode ser um fldneur que se deixa

levar pelas ruas da cidade. De acordo com Rosario (2008, p.215),

Vagando, ele é arrebatado pelos prédios, pela multidao, pelas vias e assim
constroi paisagens que se desenham no seu caminhar. Seus instrumentos sio o
olhar e o préprio corpo, os sentidos com os quais ele capta espagos, relatos,
disfarces, mascaras, relagdes, ndo sendo incomum se apoderar de dados e de
saberes - e esses se tornam rizomas. Assim, ele adquire forca a cada passo
dado.

A dialética do flaneur apresenta, “de um lado, o homem que se sente olhado por
tudo e por todos, como um verdadeiro suspeito; de outro, o homem que dificilmente
pode ser encontrado, o escondido” (BENJAMIM, 2006, p. 46).

A ideia foi justamente essa de um fldneur, para conhecer melhor os objetos,
passear sobre as imagens fotograficas nas midias selecionadas, na busca pela circulagdo
das imagens fotograficas, sem, no entanto, perder a questdo da pesquisa e do fazer

ciéncia, apoiado em um método, como o cartografico.

Péginal 1 1

Com relacdo ao pesquisador/cartografo, Rosario (2008, p. 218) coloca que:

B LAZER, TURISMG B TRABALTD http://periodicos.uern.br/index.php/turismo [ISSN 2316-1493]
GEPLAT - UERN

e_ Turismo: Estudos & Praticas (RTEP/UERN), Mossor6/RN, vol. 3, n. 2, jul./dez. 2014
GRUPO DE PESQUISAS



J—
2316-1493

As exigéncias do prdprio objeto de pesquisa, as especificidades da comunicagdo
turistica (nesse nosso caso), a imaginagao criadora, a imaginagio exploratoéria, a
intuigdo criativa sdo, igualmente, alvos do cartografo. Essa posi¢do, entretanto,
ndo implica um pesquisador desobrigado com a organizacdo e o método da
pesquisa, mas exige um sujeito compromissado com o seu objeto/problema,
com caminhos tedrico-metodolégicos que precisam ser construidos - e,
portanto, ndo estdo prontos - e com a realidade da ciéncia contemporanea.
Assim, o compartilhamento da experiéncia do investigador, portanto, parece
ser elemento chave e cabe a ele descrever, analisar e fazer circular o seu olhar,
indo, além disso, em direcdo ao debate e a ponderagdo sobre intensidades,
tensdes, devires, hegemonias, enfim, os processos do objeto e da prépria
pesquisa.

Essa preocupacdo atingiu e se manteve sempre atenta ao corpus e aos objetos,
preocupou-se em fazer a indicagdo tedrica desse método escolhido e indicar os passos e
os caminhos metodoldgicos que se definiu importante na busca por novas respostas.

Assim, a ideia de cartografar proporciona uma facilitagdo na andlise dos fluxos e
dos circuitos das imagens, e também das paisagens mais fotografadas. Desse modo,
podendo fazer com que a carta tracada seja sobreposta e possa surgir uma cartografia
mais completa.

Visto isso, a partir da cartografia, estabeleceu-se um territério para
aprofundamento, que foi desenvolvido nos moldes da analise, considerando a nog¢ao de
que fluxos e fixos devem ser considerados simultaneamente, através de aproximacoes
pela via da inteligéncia e da intuicao.

Assim, para encontrar onde circulavam e quais eram as paisagens mais
fotografadas, acredita-se ser interessante, para visualizar essa circulagdo e essas
paisagens (localidades) captadas e midiatizadas, cartografar (mapear). Trabalhar, em
uma das perspectivas, com cartografia, comunicacgdo e turismo.

A concepgdo de cartografia suscita questdes que dizem respeito a relacdo de
representacdo. Assim, espera-se que através do desenho (da imagem, do mapa ou carta),
seja possivel situar essas paisagens em uma carta (mapa), para que fiquem mais claros
os pontos mais fotografados na localidade, facilitando uma leitura que poderia ser mais

extensa e confusa aos olhos dos leitores. A representagdo de uma descrigdo espacial,
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através de uma cartografia, fica mais ilustrativa e capaz de aglutinar melhor a analise e a

descrigao.

Portanto, é dessa forma, pela articulagdo de um modo de ver apto de contemplar
a mudanca e a duracao, que panoramas de imagens fotograficas, assim como os cenarios
das midias pesquisadas, podem ser traduzidos qualitativamente, ou transcodificados
criativamente (FISCHER, 2008), e é possivel promover a expansdo da visdo, devolvendo
as articulagdes comunicativas a virtualidade, retornando-lhes seus devires. A visao
cartografica propde, resumidamente, uma epistéme em que se busca reconstituir a
vitalidade da comunicagdo turistica e rearticular sua for¢a de resistir a
enclausuramentos (FISCHER, 2008).

Assim, um desafio, nesta metodologia, foi sair do diagrama como representagdo
grafica de um mercado simbdlico e visualizar esse mercado de comunicagdo turistica
aplicado ao mapa de um territério. Com as tecnologias disponiveis, buscou-se analisar a
descricdo de fluxos. Este passo é importante para a configuragio do ambito de
abrangéncia de cada midia, dado fundamental, por exemplo, em um planejamento de

comunicagdo turistica.

ANALISE

A constituicdo dos mapas/cartas ndo tem receita. Foi o espelho do olhar que fez a
apropriacao e os produziu. Contudo, seguindo o método cartografico, o mapa/carta
respeita o objeto, ao se ponderar diferentes amplitudes e intensidades, ao se registrar
espacialidades. De acordo com Rosario (2008), precisou-se da sensibilidade para o
envolvimento e deixar-se levar pelo movimento. Nesse exercicio, ao qual o olho e o
raciocinio ndo estdo acostumados, surgiram os cendrios, as estratégias e as logicas dos
objetos. A abordagem de Martin-Barbero (2004, p. 16) permitiu perceber, como
matéria-prima do mapa, a pluralidade de temas e conhecimentos, de dados duros que
vao arquitetando as tensdes e a circulagdo das imagens.

Foram importantes as criagdes desses mapas/cartas para observar e para

aprofundar cada vez mais nas midias, nas suas relagdes e em suas imagens fotograficas,
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e, por consequéncia, na propria comunicacdo turistica. Constituiram-se significativos
para que se pudesse observar como é dada a circulacdo. A ilustracdo em mapas/cartas
facilita essa visualizagdo e a compreensdo ficou mais completa, tanto para quem
pesquisa e analisa, quanto para quem entrou em contato com o estudo.

Essa espacializacdo por parte do mapa/carta fica ampla e aprofundada, além de
territorializar por onde estdo as imagens e por onde andaram os produtores dessas
imagens fotograficas. Para o estudo de comunicagdo turistica esses dados revelaram-se
fundamentais e importantes, uma vez que se puderam compreender demandas e ofertas
de paisagens e quais paisagens sao mais consumidas.

Notaram-se diversas singularidades em cada midia, por exemplo: nos cartdes
postais ndo constam imagens com presen¢a humana como foco e nem imagens noturnas
(ou da vida noturna) da regido, caracterizando uma forma de comunicacdo bem
especifica dessa midia (que é o foco no publico em geral, uma midia que informa o geral
de uma localidade turistica). Determinando, assim, como se d& a circulagdo das imagens
fotograficas constantes nos cartdes postais com relagdo as outras midias. Também, de
certo modo, demonstrando as caracteristicas dos produtos turisticos mais vendidos de
Parnaiba (Sol e Mar, com o Delta e a praia como destinos principais) ao ligar a circulagao
das imagens dos cartdes com as imagens nas demais midias. As imagens fotograficas da
Internet, nos sites observados, a caracteristica de paisagens no periodo diurno corrobora
com essa circulacdo das imagens diurnas, apesar de surgirem apenas duas imagens
fotograficas noturnas.

Ao produzirem-se os mapas/cartas e no aprofundamento na cartografia das
imagens fotograficas das distintas midias entendeu-se como se d4, nesse sentido, a
comunicagdo turistica. A circulagdo das imagens fotograficas é fundamental na
comunicacdo de um atrativo ou mesmo de um recurso (natural, histérico, cultural, entre
outros) potencialmente turistico. Para que o turista, ou mesmo um potencial
consumidor de turismo saiba da existéncia de um destino turistico é preciso que este
seja comunicado, e em turismo a melhor forma como se acredita que se possa comunicar

uma destinagdo é através da fotografia, da imagem.
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Nos mapas/cartas, pode-se enxergar quais localidades tém mais destaque nessas
midias mais préximas da atividade turistica que se utilizam da imagem como chamariz.
Além disso, observou-se que alguns produtos turisticos ja consolidados da regido estdo
sendo mais midiatizados e possuem maior circulacdo entre as distintas midias. A
ilustracdo em mapas/cartas facilita a leitura e a andlise desses circuitos produzidos
pelas imagens e passa a facilitar a no¢do de espacialidade e de territorialidade como o
rizoma indica.

Os circuitos criados por essas imagens em cada midia, nos diferentes mapas,
demonstram, de certo modo, como se da a comunicagdo das imagens e das fotografias do
municipio de Parnaiba. Lembra-se o quanto é importante a imagem, a fotografia, para o
turismo e para a atividade turistica, no sentido de comunicar uma localidade/destino e
de aproximar (deixar o mais tangivel possivel) o consumidor.

Diante disso, nas formag¢des dos mapas e dos fluxos dos circuitos que foram
surgindo, apareceu bem claramente uma circulagdo das imagens fotograficas diurnas
(sejam matutinas ou vespertinas), em todas as midias estudadas, uma agdo de circulagao
de atrativos e recursos de atracdo de atividades turisticas nesse periodo do dia,
fortalecendo os produtos turisticos ja existentes e aparentando segmentar a atividade
turistica no municipio.

De acordo com Souza Junior (2011), a circulacdo é entendida como uma
expectativa relacional de acordo com a relagdo mediada entre sujeitos e que sua origem
ndo se limita a utilizagdo dos instrumentos, mas das operagdes e das formas estratégicas
de quem produz e consome as informagdes ou mesmo de quem gera novos circuitos e,
assim, quem produz circulacio fornece uma maior quantidade de dados, ideias e
mensagens que atingirdo os mais diversos grupos sociais. A Internet entra nesse
atravessamento de circuitos muito claramente, ao aproximar e criar novas agoes e novas
funcdes das imagens fotograficas.

Nesse sentido, observou-se que a circulacdo exerce, e nela existem, acgdes

— diversas. Podem-se dar os exemplos que se analisaram no trabalho, tais como:
i
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» acdo do produto turistico (utilizando a imagem de uma paisagem para
atrair os visitantes e demonstrar os tipos de paisagens que ele ira presenciar em sua
visitacdo);

» acdo do colecionador dos postais (que guarda e transmite para seus
proximos o material que coletou, muitas vezes em uma a¢do de lembranca de uma
viagem realizada, ou mesmo, uma lembran¢a de uma pessoa préoxima que fez a viagem e
comprou os postais para esse colecionador - por ndo terem muitos locais de vendas e
por ja ser uma midia de certo modo obsoleta, pois é papel e nos moldes do consumo de
imagens atuais, as digitais se sobressaem);

» acdo de produzir fotografias (os turistas em sua visitacdo querem ter
lembrancas dessa viagem, e uma das fontes disso sdo as fotografias, que hoje sdo mais
acessiveis de serem produzidas, pelos diferentes aparatos técnicos que podem ser
utilizados pelos visitantes, para produzir tais imagens fotograficas, principalmente as
digitais)

» acdo de querer comprar (as agéncias de viagens e turismo colocam as
imagens fotograficas em seus materiais de venda, principalmente os folders para
provocar no cliente uma vontade de consumir aquela paisagem postada em tal midia;
além disso, essa acdo de querer comprar atina o potencial turista a procurar imagens
fotograficas dos possiveis locais que ele possa visitar/consumir).

Assim, para Machado (2008), a circulagdo ndo pode ser vista apenas como uma
fonte de distribui¢do. E um processo mais dindmico e flexivel e tem como objetivo
principal a disseminac¢do de informagdes produzidas nos diferentes centros.

Na andlise, o olhar cartografico se produziu a partir de intensidades, encontros
em circuitos que possibilitaram, a partir da experiéncia de observar o objeto, produzir
territérios de sentidos e de aprofundar e descobrir conhecimentos. De acordo com
Aguiar (2008), é esse processo que permitiu a compreensdo das inter-relagdes
constituidas entre os eixos principais da observacao e desse trabalho.

Os mapas se compuseram e foram surgindo a partir dos conceitos e da
metodologia escolhida - a cartografia -, com a imersao nos objetos, com o fldneur e com

o rizoma. Considera-se importante lembrar que o rizoma se compoe de
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segmentaridades, diversidades, estratos, imprevistos, de linhas de fuga,
territorializagdes, desterritorializagdes, bem como de trajetos em varias dire¢des que
podem se atravessar, se cruzar, se interligar e se aglomerar (DELEUZE; GUATARRI,
2004). Assim, pondera-se que o rizoma significou permitir multiplas articulagdes,
conexdes que se desenvolveram e foi possivel dizer que a cartografia consistiu nesse
rizoma.

O rizoma se compde de linhas e de seus movimentos. Foram, nessa via, elementos
importantes na articulacdo dos mapas, através da cartografia e na captacdo da
topografia dos territérios. Deleuze e Guattari (2004) organizaram em quatro tipos:
duros, abstratos, flexiveis e de fuga. Rosario (2008) completa que se pode entendé-los,
respectivamente, como: a) os que funcionam por dualidades (duras), em movimentos
horizontais e verticais e que, portanto, reproduzem relacdes de hierarquia; b) os que sao
mais abstratos, permitindo a interpenetracdo de fluxos e forgas; c) os que realizam
pequenas transformagdes na sua movimentacao (flexiveis); d) os que tém conexdes
imprevisiveis (de fuga), operando sobre o desejo e a criagdo, revelando sua importancia
para apoiarem as rupturas necessdarias a trajetéria da pesquisa. Encontraram-se linhas
ao invés de pontos; atenta-se para uma dimensao movel que caracteriza o modo que se
entende o objeto como rizoma. Assim, a circulacdo das imagens fotograficas, observada
sob a 6tica do rizoma, fora percebida como um objeto em movimento, que ganha
aceleracdo na medida em que vive as passagens operadas pelas atualiza¢cdes das midias
assumidas por suas aparic¢des.

Nessa circulacgdo, as novas tecnologias, como o digital e a Internet, propiciam ao
olho humano novas visibilidades tornando o olhar “menos ingénuo” e a visdo em um
processo mais complexo e abstrato. Essas novas formas de apreensdo do real, da
codificacdo e da decodificacdo da realidade influenciam a maneira como a imagem
fotografica se apresenta como importante e como expressdo subjetiva do
autor/produtor. A circulacdo se trata, entdo, de um processo em desenvolvimento cujas
consequéncias sao ainda imprevisiveis.

Foi preciso pensar nas imagens fotograficas, nas midias selecionadas, para além

dos seus termos tradicionais. Pensar na pluralidade de ordenamentos que seriam
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possiveis antes que determinado ordenamento prevalecesse. Passou-se a ver, a partir da
imersdo no fluxo dessas imagens fotograficas, nas distintas midias, que o suposto como
exclusivo do turismo estava em toda parte das imagens em continua passagem. Isso, a
partir de varias incursdes exploratdrias ou pré-cartograficas ao empirico.

A circulagdo da imagem fotografica fez-se refletir que existem midias que
possuem essa proximidade, se utilizando de métodos de captacdo de imagens e de
paisagens bem proéximos. Porém, uma acdo de circulacdo presente nessa cartografia que
se observa é o da tentativa de venda de pacotes (produtos vendidos pelas agéncias),
onde poucas imagens de paisagens circulam. Pode-se salientar que, entre as trés midias,
as imagens do Delta e da praia “Pedra do Sal” surgem, pois sdo esses 0s passeios
vendidos pelas agéncias, sdo os circuitos turisticos mais vendidos, ou os tnicos vendidos
pelas agéncias. Essa acdo de comunicagdo turistica do folder pode influenciar nas
imagens fotograficas da Internet, pois sdo esses os locais que os turistas irdo visitar,
fotografar e posteriormente postar, surgindo a circulacao nas redes sociais ou em seus
blogs e flogs.

As imagens fotograficas do Delta do rio Parnaiba também estdo presentes em
perfis do Facebook, assim como estdo nos folders e nos postais. Mais uma imagem que
circula com certa frequéncia nas midias, uma paisagem que os turistas frequentam com
certa regularidade e um passeio produzido e vendido pelas agéncias em seu material
grafico na midia folder e uma imagem fotografica da paisagem recorrente nos postais de
Parnaiba, simbolizando um dos atrativos principais do municipio.

Lembra-se, nesse momento, o que De Botton (2005) e Gastal (2005) colocam da
imagem e da fotografia como fundamental ao marketing turistico (as empresas de
turismo se utilizam desse artificio para vender seus produtos). Os
consumidores/turistas, ao realizarem aquele passeio adquirido junto a empresa
turistica, fotografam as paisagens desse tal passeio e postam, posteriormente, na
Internet, as imagens dos passeios selecionados e divulgados nos folders dessas
empresas. Muitas dessas imagens estdo em seus materiais de venda, como os
folders/folhetos, afirmando-se essas acdes de circulacao das imagens fotograficas (folder

e Internet).
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Observou-se nos mapas/cartas produzidos a circulacio de certas imagens
fotograficas na Internet, principalmente com relacdo ao Facebook, que coincidem com as
imagens desses folders catalogados que possuem as imagens fotograficas de Parnaiba
(apresentando os passeios/pacotes que essas empresas fazem e vendem), como uma
acdo de um produto consolidado e de maior venda/produc¢do, assim com uma
veiculagdo/comunicacdo maior. Acredita-se que isso possa provocar certa circulagdo
fechada, com um circuito consolidado e com uma ac¢do de circulacao de compra e venda,
em que constam essas imagens fotograficas especificas, maior procura por parte dos
turistas com maior veiculagdo (postagens dessas fotografias na Internet) dessas imagens
fotograficas dos passeios por parte dos turistas, que foram para essas viagens/pacotes
especificos.

Ainda seguindo as palavras de Rosario (2008), os mapas podem considerar tanto
as transformagdes quanto o social, bem como as trocas simbélicas que poderdao compor
uma multiplicidade de paisagens e de fluxos: comunicacionais, midiaticas, audiovisuais,
turisticos, da recep¢do, do consumo, os quais envolvem uma diversidade de cendrios,
com diversas e diferentes agdes. Foi dessa forma como se diagnosticou: com os
diferentes mapas/cartas que foram criados, baseados nas percepgdes e observagdes nas
midias e nas circulagdes das imagens fotograficas.

Deste modo, as imagens estdo espalhadas na cultura contemporanea. Mesmo
quando se rednem em determinada area para fins particulares (como no caso do
turismo), os usos e assimilagdes que delas se fazem socialmente sobejam as fronteiras
do acostumado na area (Turismo), permitindo a conexdo de individuos, tecnologias e
distintas imagens. Com a propagacdo de dispositivos para fazé-las, editd-las e
compartilha-las, e a variedade de suportes em telas fixas e moveis, as imagens
transpassam todas as extensoes da vida presente. De outro lado, a hegemonia do olhar
que exacerbou durante tanto tempo o valor de exposicdo das imagens da lugar a
multisensorialidade: imagens que se estabelecem na interface com o usudrio e seu tato,
sua respiracdo, seu corpo, seu clique. O valor de uso tensiona o valor de exposicao,

colocando em circulagdo algumas das imagens fotograficas e possivelmente criando um
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ambiente de “remixabilidade” cultural mediada por interesses: mercadolégicos (folders),

pessoais (Internet), publicos (Internet e cartdes postais), entre outros.

CONSIDERACOES FINAIS

Para serem comunicadas as atragdes e as paisagens fotografadas de Parnaiba/PI,
é preciso que elas estejam em circulacdo, em diferentes midias e com distintas imagens
fotograficas em evidéncia. A metodologia adotada e utilizada colabora na investigacao e
facilita a imersao no objeto e nos materiais catalogados e analisados. O rizoma e os
fluxos dos mapas criados facilitam a percepg¢ao do pesquisador no encal¢o das respostas
e, ao ser fldneur, ao passear sobre esses mapas, criou-se uma junc¢do de todas as relacdes
envolvidas no estudo.

Assim, espera-se que, com essa pesquisa, novos mapas de comunicagdo turistica,
de locais distintos, possam ser trabalhados, debatidos e analisados em outros
momentos, conferindo uma profunda evolu¢do das pesquisas ligando a Comunicagdo e o
Turismo, pois se ressalta o quanto é fundamental a comunicagdo para o turismo.

Para tanto, os observaveis foram tratados de forma isenta e de acordo com o que
foi planejado nos procedimentos metodolégicos, para que se conseguisse produzir a
carta/mapa para ilustrar e para se ter um “produto” que pudesse apresentar como
forma de demonstrar os alcances do objetivo dessa pesquisa. Além disso, analisou-se
cada midia individualmente, para que houvesse uma ampla visdo das imagens
fotograficas veiculadas em cada uma dessas midias, para que, posteriormente, todo esse
levantamento, essas observacgoes se transformem em uma andlise geral, com a producdo
da cartografia dessas imagens.

Sobre a midia no turismo, lembra-se do poder da imagem que encanta e
proporciona o desenvolvimento dessa atividade através dos meios de comunicagao.
Onde ocorre um processo de troca cultural e social entre as pessoas que se deslocam e
se relacionam temporariamente fora de seu espaco em busca de novas experiéncias e
conhecimentos. Com a finalidade de transmitir, passar a mensagem de alguém ou algum

lugar, a comunicagdo junto a imagem reproduz as representacdes de ideias e impressoes
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que cada pessoa tem em relacdo a um objeto em uma percepcdo anteriormente
experimentada.

E necessario salientar, também, o quanto as midias sofreram grandes
transformagdes com a globalizacdo. Através da Internet, o individuo esta sendo
“bombardeado” por novas informagdes, novos conhecimentos e comportamentos. A
Internet permite que as pessoas em suas casas, quando pensam em viajar, possam
escolher o seu melhor destino turistico com maior facilidade e praticidade, através das
imagens contidas nessa midia. Diante disso, percebe-se o quanto foi importante estudar
essa circulacdo de imagens passando pela Internet.

Observou-se certa circulagdo da imagem fotografica, principalmente com relagao
a trés atrativos turisticos: Delta do Parnaiba, praia Pedra do Sal e o Porto das Barcas.
Desse modo, investigou-se quais as fotografias de paisagens turisticas se reforcaram,
através dessa observacdo das imagens veiculadas nos “roteiros turisticos do receptivo”,
vendidos, mais especificamente, nos folders. Isso colocado, acredita-se que,
indiretamente, este fato demonstra a importancia desses atrativos turisticos, que eles
sdo os mais veiculados pelas empresas turisticas, ou seja, mais vendidos. Sado
importantes também para o municipio, pois na propagacao dessas imagens fotograficas,
nas midias estudadas, os produtores dessas midias as tornam potenciais atrativos de
visitacao.

A maneira como se analisou a circulagao das fotografias tem relacao direta com
as inteng¢des de producdo, os anseios, os afetos que podem ser gerados, entre outros.
Enquanto objetos, as fotos jamais poderiam circular como fazem hoje “imaterialmente”.
Tal nivel de abstracdo, proprio das novas midias, incentiva outras praticas ou atos
fotograficos, marcados pela visibilidade que a imagem captada pode assumir, para além
de dimensdes apenas privadas. Em rede, a fotografia, além de multipla e heterogénea,
torna-se potencialmente onipresente, podendo ser consumida na medida das conexdes
produzidas pelo “observador-operador”.

Além disso, ao pesquisar os sites na Internet, observou-se certas mediacées das

imagens fotograficas, referentes, principalmente, aos cartdes postais e a midia digital

Pagina 1 2 1

(Internet). Assim, notou-se a circulacdo das imagens nas distintas midias, porém com

BV LAZER, TURISMD B TRABALNO http://periodicos.uern.br/index.php/turismo [ISSN 2316-1493]
GEPLAT - UERN

e_ Turismo: Estudos & Praticas (RTEP/UERN), Mossor6/RN, vol. 3, n. 2, jul./dez. 2014
GRUPO DE PESQUISAS



—
2316-1493

certa limitacdo de paisagens distintas. Uma consideragdo que ndo se pode deixar de
colocar é o fato de que fora percebido e observado, na midia folder/folheto, a falta de
imagens fotograficas da regidao do municipio de Parnaiba/PI. De todo material coletado,
poucos tinham essas imagens, sejam elas de qualquer paisagem.

Diante das analises, ficou evidente a implicagdo das midias e das novas
tecnologias sobre o setor turistico. Mais especificamente, as possibilidades advindas
com o uso da Internet por este setor, que modificaram as relagdes entre os
consumidores e produtores do setor turistico.

E importante notar como as nogdes de arquivo e visibilidade complementam-se
neste contexto e que por mais que existam tais ferramentas para um direcionamento
classificatério, o rizoma tem constantemente suas conexdes rompidas e outras
reformuladas. Nada é fixo, o mapa estd sempre em constante transformacdo. Para
analisar a fotografia em rede e, as vezes, as subjetividades manifestas por elas, foi
necessario fugir de nogdes essencialistas da fotografia, de uma unidade do campo e da
linguagem. Ao contrario, a problematizacdo desta produ¢do do homem comum deve ser
estabelecida sempre em conexao com as demais linhas do dispositivo fotografico, em
usos profissionais e institucionais, e da rede como um todo. A visibilidade destes
arquivos rizomaticos pode levantar questdes sobre a atual relacdo do homem com a
fotografia, e mais ainda, com a imagem e o turismo.

Com relagdo ao que se espera para futuros trabalhos e contribuicdes, faz-se
necessario a ampliacdo das discussdes que envolvem a questio da motivagcdo das
viagens. Na verdade, é dificil de avaliar a natureza do turismo contemporaneo sem
atentar para o fato de que tal atividade é construida, reforcada e “bombardeada” na
imaginacdo pelas midias e pelos meios de comunica¢do. Sejam filmes, programas de
televisdo, cartdes postais, redes sociais, Internet ou mesmo comerciais, estas sao
algumas das inimeras possibilidades de se contemplar o mundo sem sair de casa que,
no entanto, apenas ampliam e avivam os desejos e devaneios. A “vantagem” de ter todas
essas informagdes ou mesmo o mundo dentro de casa, ao alcance de um toque,
simplesmente estimula a busca por novas experiéncias e satisfacdes, ao contrario do que

muitos podem pensar.
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A concretizacdo de uma viagem, a pratica de viajar, deve ser entendida, portanto,

como a consolidacdo de uma percep¢do previamente arquitetada, reforcada e
eficientemente ampliada por toda uma estrutura midiatica (como estudado e levantado
essa estrutura mididtica ao longo da pesquisa, com a circulacao e os mapas/cartas),

destacando-se especialmente e primordialmente a imagem fotografica.

TOURIST PICTURES MAPPING: THE CARTOGRAPHY METHODOLOGY IN TOURISM
RESEARCH

ABSTRACT

The aim of this paper is to present the cartography methodology, used in communication
studies, for use in research combining tourism and communication. We attempted to explain this
methodology, its use and applicability. In the cartography methodology, the researcher seeks
immersion in the studied object, like a strolling flaneur to deepen relations. Not only is
proposing to build maps but to investigate these relationships, and alternative entanglements
present in railways and objects in the academy can be seen as a model of doing research. In
particular, this research supports the final considerations that the use of such methodology was
essential to the pursuit of the central question.

KEYWORDS: CARTOGRAPHY METHODOLOGY. TOURISM. COMMUNICATION. PHOTOGRAPHIC
IMAGES.
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