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RESUMO: O Turismo de Base Comunitaria (TBC) é uma forma de gestdo do turismo, em que as
comunidades receptoras sao protagonistas no processo de desenvolvimento e governanca das atividades
turisticas em determinado territério, assim, o TBC relaciona-se com geoparques e geofoods os quais
buscam alcangar em seus territorios: o desenvolvimento sustentavel e o bem-estar dos residentes. O
objetivo central desta pesquisa é compreender o processo e as repercussdes para o desenvolvimento do
turismo regional, a partir de registros de Geofoods no contexto do Serid6 Geoparque Mundial da UNESCO,
no estado do Rio Grande do Norte; cujos objetivos especificos sdo: identificar as iniciativas de geofoods no
territério do Serid6 Geoparque; descrever como se da o processo de registro de geofoods; espacializar por
meio de mapas tematicos os geofoods catalogados; e sinalizar os elementos da gastronomia com potencial
de adesdo a marca GEOfood. Esta pesquisa é do tipo descritiva-exploratéria e interpretativa-reflexiva na
perspectiva critica, tendo em vista que descreve e analisa o que é Geofood, os critérios para ser
considerado como tal e as iniciativas existentes no territério do Seridé Geoparque Mundial que visam o
desenvolvimento sustentavel do turismo e das atividades associadas. A abordagem deste estudo é de
natureza qualitativa. O recorte espacial deste trabalho abrange 6 (seis) municipios do territério do
Geoparque Seridé (Acari, Carnatba dos Dantas, Cerro Cora, Currais Novos, Lagoa Nova e Parelhas). Em
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relacdo aos geofoods do territério do Seridé Geoparque, ap6s a realizagdo de pesquisa no site oficial e
contato com a coordenacgdo técnica do Programa Geofood do geoparque analisado foram identificadas 3
(trés) iniciativas a saber: os Ovos Caipiras Quinta da Serra (Lagoa Nova) e Delicias do Quandu (Currais
Novos) na categoria “produtos”, e na categoria “restaurantes” o Restaurante da Colina (Cerro Cora). Os
geofoods do Seridé Geoparque Mundial da UNESCO apresentados estio em conformidade com os
requisitos especificados pela marca GEOfood. Assim, considera-se que, essas iniciativas da relagao entre
comidas regionais, geodiversidade local e geoparques é uma atividade que contribui para o
desenvolvimento sustentavel, em que alguns membros de comunidades locais sdo os protagonistas nesse
processo e produzem alimentagido saudavel, natural e regional para pessoas da prdpria regido e turistas
que visitam o territério do Geoparque e apreciam a cultura local, gerando beneficios socioecondmicos
para produtores e/ou empresas locais que ofertam os geofoods, ento, essas iniciativas estdo alinhadas ao
conceito, objetivos e principios do TBC. Palavras-chave: Geofood; Desenvolvimento sustentavel; Serid6
Geoparque; Turismo de Base Comunitaria.

ABSTRACT: Community-Based Tourism (TBC) is a form of tourism management, in which receiving
communities are protagonists in the process of development and governance of tourist activities in a
given territory, thus, TBC is related to geoparks and geofoods which seek achieve in their territories:
sustainable development and the well-being of residents. The central objective of this research is to
understand the process and repercussions for the development of regional tourism, based on Geofoods
records in the context of the Seridé6 UNESCO World Geopark, in the state of Rio Grande do Norte; whose
specific objectives are: to identify geofoods initiatives in the Serid6 Geoparque territory; describe how the
geofoods registration process works; spatialize the cataloged geofoods through thematic maps; and signal
the gastronomic elements with potential to adhere to the GEOfood brand. This research is descriptive-
exploratory and interpretative-reflexive from a critical perspective, considering that it describes and
analyzes what Geofood is, the criteria for it to be considered as such and the existing initiatives in the
territory of the Seridé Geopark World that aim for sustainable development tourism and associated
activities. The approach of this study is qualitative in nature. The spatial scope of this work covers 6 (six)
municipalities in the territory of the Seridé Geopark (Acari, Carnadba dos Dantas, Cerro Cord, Currais
Novos, Lagoa Nova and Parelhas). In relation to geofoods in the Seridé Geoparque territory, after carrying
out research on the official website and contacting the technical coordination of the Geofood Program of
the analyzed geopark, 3 (three) initiatives were identified, namely: the Quinta da Serra Free Range Eggs
(Lagoa Nova) and Delicias do Quandt (Currais Novos) in the “products” category, and in the “restaurants”
category, Restaurante da Colina (Cerro Cora). The geofoods from the Serid6 UNESCO World Geopark
presented comply with the requirements specified by the GEOfood brand. Thus, it is considered that these
initiatives in the relationship between regional foods, local geodiversity and geoparks are an activity that
contributes to sustainable development, in which some members of local communities are the
protagonists in this process and produce healthy, natural and regional food for people from the region
itself and tourists who visit the geopark territory and appreciate the local culture, generating
socioeconomic benefits for local producers and/or companies that offer geofoods, therefore, these
initiatives are aligned with the concept, objectives and principles of TBC. Keywords: Geofood; Sustainable
development; Seridé Geopark; Community-Based Tourism.

INTRODUCAO

O turismo se configura como um fendmeno mundial consolidado, o qual gera
impactos de diferentes naturezas, sejam eles econdmicos, sociais, politicos, culturais
e/ou ambientais. Do ponto de vista do senso comum esta atividade é frequentemente
abordada nos meios midiaticos e nas pautas governamentais sob a perspectiva
econOmica, porém, esse ndo € o Unico viés do turismo no que tange ao desenvolvimento
sustentavel. Nesse sentido, é preciso vislumbrarmos um modelo de desenvolvimento a
partir de suas multiplas dimensdes e facetas, considerando a pluralidade de fatores e
condicionantes existentes nos diferentes paises, regioes ou localidades que promovem
e/ou se interessam pelo fomento da atividade turistica em seus territérios.
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Em se tratando de desenvolvimento sustentavel, de acordo com o Relatério
Nosso Futuro Comum da Comissdao Mundial Sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento
(1991, p. 46) da Organizacdao das Nagdes Unidas (ONU), “é aquele que atende as
necessidades do presente sem comprometer a possibilidade de as gerag¢des futuras
atenderem a suas préprias necessidades”. Nesse viés, o desenvolvimento do turismo
sustentavel, segundo a Organiza¢do Mundial do Turismo (2024) é o “Turismo que tem
plenamente em conta os seus impactos econdémicos, sociais e ambientais atuais e
futuros, respondendo as necessidades dos visitantes, da industria, do ambiente e das
comunidades anfitrias”.

Nas ultimas décadas, iniciativas foram criadas inspiradas nesse ideal de
desenvolvimento, como exemplo tém-se os Geoparques Mundiais da Organizacdo das
Nagdes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO), que sdo: “adreas
geograficas unificadas, onde sitios e paisagens de relevancia geoldgica internacional sdo
administrados com base em um conceito holistico de protecao, educagcio e
desenvolvimento sustentavel” (UNESCO, 2024).

Destarte, em 2004 foi criada a Rede Mundial de Geoparques da UNESCO,
inicialmente formada por 17 Geoparques da Europa e 8 da China (Rede Global de
Geoparques, 2024), formando o total de 25 Geoparques Globais com intuito de dar
visibilidade a esse projeto e incentivar a criagdo de novos geoparques para a protecao do
patriménio geoldégico existente e colaborar com o desenvolvimento de comunidades
locais por meio do geoturismo.

Em 2024 integram a rede mundial 213 Geoparques distribuidos em 48 paises, os
quais desenvolvem ag¢des nos seguintes eixos: conservagao, educacdo e geoturismo. Uma
dessas iniciativas/acoes é o Geofood que se caracteriza pela relagdo entre a gastronomia
local peculiar das comunidades e os Geoparques Mundiais. Essa iniciativa foi criada em
2015 pelo Geoparque Magma (Noruega), no entanto, desde 2023 uma companhia
privada detém os direitos autorais da marca GEOfood, a qual é uma empresa sem fins
lucrativos que certifica produtores e restaurantes locais dentro de territérios de
geoparques (GEOfood, 2024).

0 GEOfood é uma marca que tem como missdo: “apoiar o desenvolvimento
sustentavel das comunidades locais, aumentando as iniciativas para atingir os Objetivos
de Desenvolvimento Sustentavel das Nag¢des Unidas” (GEOfood, 2021, p. 7). A questdo
central é que os atores das comunidades e empresas locais que estdo em territorios de
Geoparques possam alinhar alimentos produzidos localmente de forma natural e tipica
da regido ao patrimonio geoldgico Unico e que os atores locais sejam beneficiados
socioeconomicamente por meio dessa iniciativa.

Assim, os geoparques e geofoods estdo diretamente relacionados com o Turismo
de Base Comunitdria (TBC), que é uma forma de gestido do turismo, em que as
comunidades receptoras sdo protagonistas no processo de desenvolvimento e
governanga das atividades turisticas em determinado territério, entdo, o TBC relaciona-
se com geoparques e geofoods de maneira que buscam alcancar o desenvolvimento
sustentavel e o bem-estar dos residentes.

Nesse contexto, o Brasil abriga seis geoparques chancelados pela UNESCO, sdo
eles: Araripe (CE), Seridé (RN), Caminhos dos Canions do Sul (SC/RS), Cacapava (RS),
Quarta Coldnia (RS) e Uberaba (MG). Entdo, delimitou-se como recorte espacial deste
trabalho o Serid6 Geoparque Mundial da UNESCO, que passou a integrar a Rede Mundial
de Geoparques, no dia 13 de abril de 2022 (Brasil, 2022).
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O Serid6 Geoparque é um territério que esta inserido num bioma impar no
planeta Terra, a Caatinga, exclusivamente brasileiro, que possui uma rica geodiversidade
e biodiversidade, além de elementos da cultura e da ancestralidade dos primeiros povos
que ali habitaram. Dentre os principais elementos de natureza cultural, apresenta uma
gastronomia peculiar da regido, o que o torna uma area com potencial para o
desenvolvimento de pratos tipicos e originais que possam relacionar a culinaria local e a
geodiversidade dos seis municipios do Rio Grande do Norte que fazem parte do
territério (Acari, Carnauba dos Dantas, Cerro Cora, Currais Novos, Lagoa Nova e
Parelhas) com o patrimdnio geoldgico regional. Destarte, o objetivo central desta
pesquisa é compreender o processo e as repercussdes para o desenvolvimento do
turismo regional, a partir de registros de Geofoods no contexto do Serid6 Geoparque
Mundial da UNESCO, destacando-se os seguintes objetivos especificos: identificar as
iniciativas de geofoods no Seridé Geoparque; descrever como se did o processo de
registro de geofoods; espacializar por meio de mapas tematicos os geofoods
catalogados; e sinalizar os potenciais elementos da gastronomia com potencial de
adesdo a marca GEOfoods.

A marca GEOfood foi adotada por diversos geoparques e tem inspirado pessoas
nas diferentes regioes e realidades do mundo a desenvolverem geofoods a partir de
alimentos locais e de saberes e praticas culturais tradicionais e/ou modernas. A
motivacdo da criagdo de pratos, bebidas, sobremesas e de produtos para viagem estd no
geopatrimonio de cada geoparque. Portanto, essa iniciativa tem contribuido de forma
sustentavel para o desenvolvimento do turismo nos territorios e despertado maior
atencao para a producdo associada ao turismo no tocante aos ingredientes e alimentos
agropecuarios e afins (Brasil, 2022).

Diversos sdo os desafios globais para o desenvolvimento sustentavel, entdo a
ONU criou os 17 Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel (ODS). Nesse sentido,
conforme o Manifesto da GEOfood a marca surgiu em resposta a esses desafios, em que o
meio ambiente e a agricultura enfrentam, assim: “O principal objetivo da GEOfood é
promover a agricultura sustentavel e as comunidades locais” (GEOfood, 2021, p. 7). Por
isso, ressalta-se a relevancia da realizacdo de pesquisas sobre o tema em destaque para
lancar mao de alternativas sustentaveis para auxiliar a Agenda 2030 a diminuir os
impactos globais existentes.

REFERENCIAL TEORICO

O Turismo compreendido como fend6meno social que pressupde o deslocamento
de pessoas para conhecer destinos e atrativos turisticos, passou por um periodo de
reducdo acentuada das viagens durante a pandemia da Covid-19. Devido a essa patologia
transmissivel em alta escala foi necessario o confinamento da maioria das pessoas em
suas residéncias, o que gerou danos significativos aos prestadores de servigos turisticos
uma vez que a demanda diminuiu consideravelmente e muitos empreendimentos foram
“obrigados” a fechar, o que gerou problemas socioecondmicos para regides em que
tinham como uma das principais fontes de receita o turismo.

Nesse sentido, a atividade turistica é uma parte da economia relevante no cenario
mundial uma vez que gera riquezas para as comunidades em que esse fendmeno ocorre,
num cendrio ideal de deslocamentos de pessoas para a realizacdo do turismo pode
contribuir significativamente para o desenvolvimento regional sustentavel em alguns
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aspectos, tais como: ambientalmente, economicamente, socioculturalmente e politico-
institucional (Sachs, 2002; Brasil, 2023).

No contexto da sustentabilidade ambiental, o turismo pode colaborar com a
promocgdo e sensibilizacdo da conservacdo de espagos urbanos e rurais de destinos e
atrativos turisticos no intuito de manter os locais limpos e seguros para residentes e
turistas, principalmente os espagos naturais, como por exemplo em Parques Nacionais,
Areas de Protecio Ambiental, praias, dentre outros lugares em que os agentes do
turismo/prestadores de servigos, residentes e turistas sejam sensibilizados e
sensibilizem a fim de promover a protecdo desses espacos (Brasil, 2023).

No sentido econdémico, o turismo é um vetor de geracdo de empregos e renda,
direta e indiretamente, levando em considerag¢do o seu efeito multiplicador em que nao
somente aqueles que trabalham diretamente com a atividade sdo beneficiados, mas
também aqueles que trabalham de forma indireta como por exemplo, em postos de
combustivel, padarias, lanchonetes, restaurantes, entre outros empreendimentos que
podem se beneficiar por meio da atividade turistica (Tadini, 2010).

Socioculturalmente o turismo pode ser um meio pelo qual se promova o respeito
a diversidade, a empatia, a troca de culturas, a curiosidade na cultura do outro, em
conhecer a religido, os ritos e costumes de um determinado povo, esses podem ser
elementos de interesse de visitantes em que possa haver o intercambio cultural entre
residentes e turistas, contribuindo assim para a valorizagdo da cultura local em que foi
visitada e a promoc¢ao da paz e do respeito as diferencas regionais (Vasquez, Barrera-
Fernandez e Hernandez-Escampa, 2017).

Sobre a sustentabilidade politico-institucional, é importante para aquelas regides
e localidades em que desenvolvem o turismo que haja a participacdo da sociedade civil
em relacdo a tomada de decisdo por parte do poder publico para que exista um
alinhamento entre a gestdo publica e a comunidade, assim a participagdo social é
fundamental para que os possiveis beneficios do turismo sejam geridos de maneira mais
igualitaria e os impactos negativos sejam minimizados a partir do olhar do residente
(Brasil, 2023). Posto isto, para o desenvolvimento da atividade turistica sustentavel é
imprescindivel a participagdao da comunidade no turismo, destarte, algumas iniciativas
surgiram no Brasil nesse sentido para alcangar o desenvolvimento sustentavel regional
por meio do turismo, essas iniciativas sdo chamadas de TBC.

O TBC consiste no protagonismo das comunidades na realizacdo da atividade
turistica, isto é, o processo de desenvolvimento do turismo em uma comunidade
receptora deve ter como principal promotor os residentes daquela determinada
localidade, em que os beneficios sejam compartilhados para todos que fazem parte dessa
iniciativa. O Ministério do Turismo (Brasil, 2023, p. 85) enfatiza que o TBC tem o
compromisso de: “valorizar a cultura local, proteger a natureza e proporcionar a troca
de saberes, vivéncias e experiéncias interculturais entre visitantes e comunidades”.
Dentre os objetivos do TBC, alguns sdo ressaltados a seguir:

Ampliar a capacidade empreendedora das comunidades na area do turismo,
proporcionando o fomento de empresas comunitarias prestadoras de servigos
turisticos e de apoio; Direcionar os beneficios da atividade para a comunidade
receptora, visando promover melhorias na qualidade de vida, no bem-estar
social e no mercado de trabalho local; Fortalecer os lacos identitarios e
culturais, a autoestima e o sentimento de pertencimento das comunidades,
valorizando os seus modos de vida e sua cultura; Promover consciéncia
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ambiental e social e a responsabilizacdo pela protecdo da natureza de todos os
atores envolvidos na atividade turistica (Brasil, 2023, p. 86).

Ademais, o TBC tem os seguintes principios: autogestdo; equidade social;
solidariedade; cooperagdo; responsabilidade socioambiental e; interculturalidade
(Brasil, 2023). Nesse sentido, o conceito de TBC, seus objetivos e principios se conectam
e estdo associados aos conceitos e premissas dos geoparques e geofoods.

No que diz respeito ao surgimento dos geoparques, Guy Martini (2020) enfatiza
que essa concepc¢ao se iniciou em 1978, quando estava a estudar sobre recursos
geologicos na Franca, na cidade de Digne, local em que existem diversos sitios geoldgicos
0s quais, no entanto, estavam sendo alvo de ac¢des de colecionadores e vendedores de
fésseis em que nesse cenario no pais havia um mercado intenso de fésseis marcado pela
movimentacdo significativa de dinheiro e consequentemente os sitios geoldgicos
estavam sendo degradados de maneira acentuada. Nesse contexto, Guy Martini pensou
na possibilidade de criacdo de um projeto de protecdo do patrimonio geolégico daquela
regiao.

Porém, nao havia legislagdes com esse fim, entdo na década de 1980 apéds
discussdes e debates sobre a protecao dos recursos geoldgicos entre pesquisadores e
politicos, foram criadas Reservas Geoldgicas Nacionais, assim, instalaram-se grupos
internacionais com esse fim e essas iniciativas foram se estendendo pela Europa. Nesse
sentido, em 1984 foi criada a primeira Reserva Geolégica Nacional Alta Provenc¢a na
Franca e a partir de entdo outras iniciativas de conservacdao do patriménio geoldgico
foram se desenvolvendo (Martini, 2020).

Segundo Martini (2020), ap6s 10 anos da criagdo da Reserva Geologica Nacional
de Alta Provenca, a reserva passa a estar protegida de maneira plena, e em outros paises
diversas reservas foram criadas, bem como leis de protecdo a geodiversidade, assim,
foram avangos significativos para a conservagdo da memdria da Terra. A partir de entdo
foi sendo concebida a ideia de geoparques em busca de desenvolvimento sustentavel.

Em 1996, aconteceu em Beijing, na China, um Congresso Mundial sobre Ciéncias
Geologicas em que Guy Martini encontrou-se com outro geodlogo chamado Nikolas
Zouros, os quais apo6s discussdes e compartilhamento de ideias criaram um programa
europeu que anos depois se tornaria geoparques (Martini, 2020). Nesse contexto, as
discussdes entre estudiosos dessa tematica foram ganhando propor¢des maiores e
6rgdos governamentais também se juntaram a ideia de proteger o patriménio geoldgico
mundial, como é o exemplo da UNESCO, em que no ano de 1999, foi proposto a esta
organizacdo a criagdo de um programa de geoparques. Assim, em 2000, foi criada a Rede
Europeia de Geoparques formada por: Geoparque Alta Provenca (Franca); Geoparque
[lha de Lesvos (Grécia); Geoparque Maestrazgo (Espanha) e; Geoparque Vulkaneifel
(Alemanha) (Rede Mundial de Geoparques, 2024). Destarte, em 2004, foi fundada a Rede
Global de Geoparques que tem como objetivos:

(I) promover o estabelecimento geografico equitativo, o desenvolvimento e a
gestao profissional dos Geoparques Globais;

(II) promover o conhecimento e a compreensao da natureza, funcdo e papel dos
Geoparques Globais;

(IIT) ajudar as comunidades locais a valorizar o seu patrimonio natural e cultural;

(IV) preservar o patrimoénio da Terra para as geragdes presentes e futuras;

(V) educar e ensinar o publico em geral sobre questdes de geociéncias e sua
relacdo com questdes ambientais e riscos naturais;
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(VI) garantir o desenvolvimento socioeconémico e cultural sustentavel baseado
no sistema natural (ou geolégico);

(VII) promover ligagdes multiculturais entre o patriménio e a conservagdo e a
manutencdo da diversidade geoldgica e cultural, utilizando esquemas participativos de
parceria e gestao;

(VIII) estimular a pesquisa quando for o caso;

(IX) promover iniciativas conjuntas entre Geoparques Globais (por exemplo,
comunicacao, publicacdes, troca de informacdes, geminacao) (Rede Mundial de
Geoparques, 2024).

Em margo de 2024, constava na Rede Global de Geoparques 213 membros em 48
paises, os quais fazem parte também de redes regionais de geoparques, como por
exemplo, a Rede de Geoparques da Africa, Asia-Pacifico, América Latina e do Caribe e
Europeia. No Brasil, o primeiro geoparque a obter a chancela da UNESCO foi o Araripe
(2006), localizado no estado do Ceara. Em 2024, além do Araripe no pais ha outros
membros como o Serid6 (RN) (2022), Caminhos dos Canyons do Sul (SC/RS) (2022),
Cacapava (RS) (2023), Quarta Colonia (RS) (2023) e Uberaba (MG) (2024).

Para Vale, Moreira e Horodyski (2019, p. 274), os geoparques sdo: “territorios
que protegem e divulgam o patriménio geoldgico e promovem o desenvolvimento
socioecondmico local”. Cardoso (2013, p. 13) corrobora com os autores ao passo que
destaca: “por se adaptarem a diferentes realidades, aos geoparques é possivel articular
um desenvolvimento sustentavel baseado na valorizacao das feicdes geoldgicas de forma
holistica, contemplando as caracteristicas naturais, culturais, econémicas e sociais do
territorio”.

De acordo com Brilha (2005, p. 119) “um geoparque é uma area em que se
conjuga a geoconservacdo e o desenvolvimento econdmico sustentavel das populacdes
que a habitam. Procura-se estimular a criacdo de atividades econdmicas suportadas na
geodiversidade da regido, com envolvimento empenhado das comunidades locais”.
Nesse sentido, é uma premissa que um territdrio em que esta localizado um geoparque
deve haver o desenvolvimento sustentavel, destarte a Organizacao das Nag¢des Unidas -
ONU (2016) destaca sobre esse assunto que:

[o desenvolvimento sustentavel] é sobre melhorar a vida de todos em todos os
lugares e alcangar isso todos juntos. [..]. Isso significa que queremos que a
economia cres¢a, que as empresas prosperem e que as pessoas tenham um
trabalho decente. Queremos criar tecnologias inovadoras, mas sem prejudicar o
meio ambiente. Queremos que todos tenham acesso a alimenta¢do nutritiva,
independentemente de onde vivem. Queremos educacdo acessivel e de
qualidade para todos, ndo somente para alguns.

Entao, o desenvolvimento sustentavel para a ONU busca um sentido holistico,
assim como para os geoparques, que se baseiam principalmente no tripé da
conservacao, educacdo e o desenvolvimento sustentavel visando o bem-estar e
beneficios para as comunidades locais dos territorios chancelados pela UNESCO.

Para atingir o desenvolvimento sustentavel, em 2015, 193 Estados-Membros da
ONU reuniram-se na sede da organizacdo em Nova lorque para que medidas sejam
tomadas a fim de alcancgar os 17 Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel e a Agenda
2030 para conseguir chegar as metas de equidade social, paz, desenvolvimento
socioecondmico, conservacdao ambiental, dentre outras (Brasil, 2017).
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Assim, os ODS sdo: 1. Erradicacdo da pobreza; 2. Fome Zero e Agricultura
Sustentavel; 3. Sauide e Bem-estar; 4. Educacdo de qualidade; 5. Igualdade de Género; 6.
Agua Potavel e Saneamento; 7. Energia Limpa e Acessivel; 8. Trabalho Decente e
Crescimento Econdmico; 9. Industria, Inovacdo e Infraestrutura; 10. Reducdo das
Desigualdades. 11. Cidades e Comunidades Sustentaveis; 12. Consumo e Producao
sustentaveis; 13. A¢do Contra a Mudanca Global do Clima; 14. Vida na Agua; 15. Vida
Terrestre; 16. Paz, Justica e Instituicdes eficazes e; 17. Parcerias e Meios de
Implementacgao.

Os geoparques reconhecidos pela UNESCO desenvolvem diversas atividades em
seus territérios em prol de melhorias e beneficios principalmente direcionadas as
comunidades locais e que podem contribuir com os ODS, uma dessas a¢des por exemplo
foi a criacdo do Geofood, o qual é “uma iniciativa internacional dirigida pelos
Geoparques Globais da UNESCO que envolve as comunidades locais na construgdo de
narrativas locais focadas na conexao entre geologia e alimenta¢do” (GEOfood, 2024).
Nesse sentido, no site da marca GEOfood, pode-se encontrar informagbdes da
contribuicao dessa iniciativa para um planeta mais sustentavel:

A marca GEOfood s6 pode ser utilizada por empresas que comprovem
determinados padrdes ambientais: Promoc¢do da biodiversidade e melhoria da
qualidade do solo. Estamos implementando praticas agricolas sustentaveis e
ndo invasivas do ponto de vista quimico e farmacéutico. Estamos trabalhando
para apoiar os produtores, agricultores e empreendedores do Geoparque para
preservar as tradi¢des e aumentar a sua economia em escala local. Apoiamos o
uso de alimentos locais. Estamos em busca de novas oportunidades de projetos
para apoiar as comunidades (GEOfood, 2024).

Nessa perspectiva, “O GEOfood foi pensado como uma das possiveis respostas do
Geoparque em atender os desafios agricolas mundiais sinalizados nos ODS/ONU a partir
da Food and Agriculture Organization (FAO) - Organizacdo das Nag¢des Unidas para
Agricultura e Alimentac¢do”, Brasil (2022). Assim, os geofoods podem contribuir com
diversos ODS, como por exemplo: Fome Zero e Agricultura Sustentavel (ODS 02), Saude
e Bem-estar (ODS 03), Cidades e Comunidades Sustentaveis (ODS 11); Consumo e
Producdo sustentaveis (ODS 12), dentre outros. Corroborando com essa perspectiva de
geofood e sustentabilidade, Ramos e Moreira (2021, p. 60) destacam: “Logo, apresentar
oportunidades de insercdo da gastronomia nas atividades geoturisticas é também uma
forma de resgatar saberes e fazeres, bem como a possivel inser¢do de renda por meio de
oportunidades de trabalho em um viés sustentavel”.

Sobre Geoparques e a marca GEOfood, Pinheiro, Gentilini e Giardino (2023, p. 15)
ressaltam: “uma vez [Geoparque Mundial da UNESCO] e GEOfood as empresas e
produtores inseridos nos territérios podem utiliza-los como ‘status’, criando novas
fronteiras para ferramentas de marketing e promocao”. Entdo, os geoparques e
alimentos atrelados a uma marca internacional podem gerar visibilidade maior a esses
produtos e consequentemente atrair mais pessoas para conhecer e consumir os
geofoods ofertados.

Nesse contexto, os geofoods podem contribuir no desenvolvimento
socioecondmico das comunidades, colaborando possivelmente para a promog¢do do TBC,
como é o exemplo de pequenas empresas de agricultura familiar que se beneficiam da
producdo natural local e pode-se alinhar ao turismo, no Geoparque Estrela (Portugal) ha
a marca “Alto das Urgas”, de uma empresa familiar produtora de mel obtido de maneira
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natural e sdo extraidos no Parque Natural da Serra da Estrela, territério do Geoparque,
que comercializa esta iguaria (figura 1).
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Fonte: GEOfood (2024).

Outro Geoparque localizado em Portugal, o Naturtejo, possui na comunidade
pequenas empresas e atores locais que desenvolvem geofoods como é o exemplo da
empresa Geocakes, a qual produz o geofood Trilobites, que sdo biscoitos e bolinhos
produzidos com matérias-primas da regido, resguardando os saberes tradicionais locais
(figura 2).

Fonte: GEOfood (2024).

Além da empresa Geocakes, no Geoparque Naturtejo existem outras iniciativas de
geofoods pela comunidade do geoparque, o Georestaurante “Snacks e Granitos”,
construido entre rochas graniticas também é uma empresa familiar e utiliza
ingredientes locais em suas preparagdes, pode-se destacar outras iniciativas do
geoparque citado as quais sao membros GEOfood, como a Adega dos Apalaches, Azeite
Egitania, Ervas da Zoé, Restaurante Helena, Escola Monsanto GeoHotel, Queijos Flores,
Viladoce, dentre outras, que estao inseridas na regido do Geoparque Naturtejo e utilizam
de matérias-primas locais e processos sustentaveis, sendo assim relevantes para o
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desenvolvimento socioeconémico e para a promoc¢dao do TBC no territério (GEOfood,
2024).

Segundo o Manifesto da GEOfood (2021, p. 5), “De facto, a sustentabilidade
dentro da alimentacdo local, a valorizacdo das atividades agricolas e dos produtores
locais, a conexao entre recursos naturais e turismo sdo temas comuns dos geoparques”.
No Brasil, dentre os geoparques situados no territério nacional, aderiram oficialmente a
essa iniciativa junto a marca GEOfood, o Geoparque Uberaba e o Geoparque Seridé. Este
ualtimo situado no Nordeste brasileiro, no interior do Rio Grande do Norte, distante cerca
de 180 km da capital do estado, Natal, e com uma area total de aproximadamente 2.800
km composto pelos municipios de Acari, Carnauba dos Dantas, Cerro Cora, Currais
Novos, Lagoa Nova e Parelhas.

Por meio das comissdes técnica e cientifica do Seridé Geoparque a partir dos
preceitos do geofood em consonancia com os ODS da ONU, para agregar e contribuir
com o desenvolvimento socioecondmico sustentavel das comunidades locais, os
membros da direcdo do Seridé Geoparque buscaram realizar parcerias com produtores
locais de alimentos saudaveis, naturais e relacionados a geodiversidade da regido do
Seridé para que iniciativas locais se tornem geofoods. Destarte, esta pesquisa busca
mapear essas iniciativas oficiais do Serid6 Geoparque as quais serdo apresentadas nos
resultados deste trabalho. A seguir, sera apresentada a metodologia da pesquisa.

METODOLOGIA

Inicialmente, foi realizado um levantamento bibliografico sobre Geoparques,
Geofood, desenvolvimento sustentavel e TBC por meio de documentos oficiais da ONU,
da UNESCO e nos sites oficiais da marca GEOfood e do Serid6 Geoparque, bem como em
bases de dados de publica¢des cientificas como o Portal Periédico CAPES, Oasisbr e
Google Académico com o intuito de identificar pesquisas relacionadas a este estudo para
a elaboracdo da revisao da literatura. Esta é uma pesquisa do tipo descritiva-
exploratéria e interpretativa-reflexiva na perspectiva critica, tendo em vista que
descreve e analisa o que é Geofood, os critérios para ser considerado como tal e as
iniciativas existentes no territério do Serid6 Geoparque Mundial que visam o
desenvolvimento sustentavel do turismo e das atividades associadas.

A abordagem deste estudo é qualitativa, uma vez que foi realizada uma entrevista
com a coordenacao técnica responsavel pelo Programa Geofood junto ao Geoparque em
questdo, a fim de identificar as iniciativas de Geofood e descrever as caracteristicas e
particularidades, quem sao, o que é produzido e comercializado, visando compreender
as nuances mais subjetivas relacionadas ao objeto da pesquisa. Foi consultado e
analisado o site do Serid6 Geoparque para identificar informagdes dos Geofoods que sao
parceiros oficiais, o que imprime a pesquisa o status de estudo de caso. O recorte
espacial da pesquisa diz respeito aos municipios do territério do Geoparque Seridd
(Acari, Carnauba dos Dantas, Cerro Cora, Currais Novos, Lagoa Nova e Parelhas)
conforme ilustra a figura 3.
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Figura 03. Localizac¢do do Seridé Geoparque Mundial da UNESCO
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Geossitios

1. Serra Verde 12. Aude Gargalheiras
2. Cruzeiro de Cerro Cora 13. Pogo do Arroz
3. Nascente do Rio Potengi  14. Cruzeiro de Acari
fale Vulcanico 15. Marmitas do Rio Carnatiba
16. Serra da Rajada

PARAIBA

6. os Poscianos 17. Monte do Galo

7. Lagoa do Santo 18. Xiquexique

8. Pico do Totoro 19. Cachoeira dos Funddes v
9. Morro do Cruzeiro 20. Agude Boqueirdao g-
10. Mina Brejui 21. Mirador z
11. Canions dos Apertados

Fonte: Elaborado por Silas Samuel dos Santos Costa (2022).

A técnica utilizada para o tratamento adequado dos dados foi analise de
conteudo ancorada nos estudos de Laurence Bardin (2015), em que foi pesquisado se ha
oficialmente geofoods presentes no territério do Geoparque Seridd e se atendem aos
critérios especificados pela marca GEOfood, assim esses dados serdo apresentados a
seguir nos resultados. Vale salientar que esta pesquisa esta em andamento, a qual é
financiada pelo Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico (CNPQ),
nesse sentido esta em processo inicial de desenvolvimento dos trabalhos sobre a
tematica em questao.

RESULTADOS E DISCUSSOES

Em relagdo aos geofoods do territério do Seridé Geoparque, apds a realizacdo de
pesquisa no site oficial e contato com a coordenacao técnica do programa Geofood do
geoparque foram identificadas 3 iniciativas, sendo elas: os Ovos Caipiras Quinta da Serra
e Delicias do Quandi na categoria “produtos” e na categoria “restaurantes” o
Restaurante da Colina. O primeiro parceiro do Seridé Geoparque e também o pioneiro
geofood no Brasil é o Ovos Caipiras Quinta da Serra que tem sua sede de producao no
municipio de Lagoa Nova. De acordo com informa¢des do site do Seridd Geoparque a
Quinta da Serra, produtora de ovos caipiras, “se beneficia das condi¢des climaticas
amenas favorecidas pelo relevo plano da Serra de Santana” (Seridé Geoparque, 2023). A
figura 4, a seguir, ilustra o referido geofood.
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Figura 04. Ovos Caipiras Quinta da Serra

Fonte: GEOfood (2024).

Os Ovos Caipira Quinta da Serra sdo produzidos de forma natural em que as
galinhas caipiras se beneficiam do clima serrano da regiao de Lagoa Nova com elevagdes
(serras) que podem chegar até 700 metros de altura, o que proporciona uma
temperatura entre 18°C e 26°C, ou seja, menores temperaturas em comparagao a outras
cidades circunvizinhas do Serid6 em que ha média acima de 30°C, sendo este um
diferencial para a criacdo das galinhas caipiras em Lagoa Nova. Além disso, com o intuito
de contribuir com a sustentabilidade, a embalagem é feita com material reciclavel e
biodegradavel (GEOfood, 2024; Seridé Geoparque, 2024).

De acordo com informagdes da Coordenagdo Técnica do Programa de Geofood do
Seridé Geoparque as galinhas caipiras da empresa local Quinta da Serra passam por
diversos cuidados para que possam produzir da melhor maneira possivel, por exemplo,
elas sdo vacinadas de acordo com protocolos exigidos por lei, ficam em ambientes
limpos, recebem agua potavel e alimentos de qualidade, vivem em galpdo amplo, coberto
e ventilado e sdo alimentadas com comidas naturais e livre de corantes quimicos, além
disso, as aves ndo recebem nenhum tipo de indutores de crescimento, assim, esses
cuidados na criagdo das galinhas sao fundamentais para que possam produzir os ovos de
maneira saudavel e natural (Silva, 2023).

Outro parceiro oficial geofood do Seridé Geoparque é a Associacdo das Mulheres
Produtoras Rurais da Comunidade Quandu e adjacéncias, a qual é formada por mulheres
que vivem na comunidade homdnima que se localiza préoximo aos geossitios Pico do
Totor6 e Lagoa do Santo ha aproximadamente 11 km do centro da cidade de Currais
Novos. Essa associagdo trabalha com a produc¢ao de doces, biscoitos, bolos, dentre outros
alimentos locais a depender da demanda e encomendas para particulares, grupos ou
para programas governamentais.

Os produtos considerados como geofood sdo os biscoitos de nata, doce de leite e
doce de mamao, todos produzidos localmente por meio de matérias-primas da regido do
Quandu. Ademais, a associacdo com a oferta desses produtos estd diretamente
relacionada ao Seridd Geoparque pela sua localizacdo proximo aos geossitios, bem como,
pode ser uma opc¢ao de visitacdo e oferta de souvenires gastronémicos aos visitantes. A
figura 5 ilustra os geofoods da associacao.
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Dessa forma, além de divulgar e comercializar as “Delicias do Quandd” em
eventos, feiras, exposi¢oes, a sede da associacdo pode ser um local de visitagdo com
prévio agendamento, em que as Mulheres Produtoras Rurais do Quandu podem ofertar
café da manha e/ou almoco regional ou lanche da tarde a partir da produgdo local o que
contribui diretamente com desenvolvimento socioeconémico das mulheres associadas e
consequentemente pode elevar a autoestima dos membros e agregar uma possivel
renda extra a suas atividades cotidianas (GEOfood, 2024). Assim, a associa¢do esta
alinhada as diretrizes do TBC, como por exemplo as diretrizes 4 e 7:

Diretriz 4. Criar e desenvolver ag¢des de Turismo de Base Comunitaria
transversais ao desenvolvimento das comunidades, integradas as questdes de
saude, seguran¢a, educacdo, inclusdo social, entre outras, reconhecendo a
singularidade e as necessidades de cada comunidade. Diretriz 7. Integrar as
acoes propostas para o desenvolvimento do Turismo de Base Comunitaria com
as demais atividades econémicas, modos de vida, saberes e cultura dos povos e
comunidades envolvidos e com a realidade socioecondmica do entorno, de
forma a complementar a geracao de trabalho e renda, estimulando a economia
solidaria e criativa (Brasil, 2023, p. 90).

Esse processo de inclusdo social, empoderamento feminino, desenvolvimento
econdmico local, cooperacdo, solidariedade, autogestdo, equidade social,
responsabilidade ambiental e interculturalidade sao principios do TBC os quais estdo
alinhados com as praticas da Associacdo de Mulheres Produtoras Rurais do Quandu e
adjacéncias que desenvolve suas atividades desde 2010 junto aos clientes do municipio
de Currais Novos, aqueles que visitam a sede da comunidade seja para fins pedagégicos
e turisticos e/ou que compram seus produtos em feiras e exposi¢cdes de artesanato e
turismo. Nesse sentido, o TBC é fomentado por uma lider comunitaria que incentiva a
producgdo das “Delicias do Quandi” com as associadas, bem como ha o apoio a visitagdo a
sede da associacdo para conhecimento dos trabalhos realizados pelas mulheres que
fazem parte da associagdo.

Na categoria restaurante, um parceiro geofood do Seridé Geoparque é o
Restaurante da Colina que fica localizado no municipio de Cerro Cora, o qual esta
inserido na Pousada Colina dos Flamboyants em que oferta gastronomia regional no café
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da manh3, almoco e jantar, bem como em eventos periddicos. De acordo com dados da
marca GEOfood, o restaurante oferta aos clientes pratos que levam o nome de geossitios
do municipio, como por exemplo o prato “geossitio Nascente do Rio Potengi”, que é feito
de carne de sol e coentro de origem local (figura 6).

Figura 06. Prato do Restaurante Colina cujo nome no cardapio é “geossitio Nascente do Rio Potengi”

Fonte: GEOfood (2024).

Os pratos do Restaurante da Colina sdo elaborados por chef e equipe local que se
inspiram na geodiversidade regional e se beneficiam do territério da regido que pode
chegar a cerca de 600 metros de altitude o que favorece um clima ameno serrano e
contribui para solos férteis para a plantagdo do coentro que é um dos ingredientes do
prato “geossitio Nascente do Rio Potengi”. Outro prato tipico com inspiracdo no
patrimdnio geoldgico local é o pudim de queijo de manteiga (figura 7).

Fig a do Restaurante da Colina

ura 07. Pudim de queijo de manteig

Fonte: GEOfood (2024).

0 queijo de manteiga do pudim é produzido no territério da Serra de Santana que
é um derivado do leite de bovinos os quais se beneficiam da temperatura amena da
serra assim fornecendo produtos de qualidade para preparagdes de restaurantes locais
como é o exemplo do Restaurante da Colina. Entdo, a partir da oferta dos geofoods do
Restaurante da Colina, os visitantes/turistas podem experimentar os pratos tipicos da
regido e vivenciar da culinaria local que é preparada e pensada pelos proprietarios do
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restaurante, chef de cozinha e equipe técnica do empreendimento que atendem os
clientes com hospitalidade sejam os héspedes da Pousada Colina dos Flamboyants ou os
visitantes peridodicos que vém participar de eventos regionais promovidos pelo
restaurante em que ocorre a interagdo entre turistas, moradores de Cerro Cora e a
equipe do proéprio estabelecimento que sao atores locais contribuindo assim para o
processo de TBC nesta localidade. Segundo a Chef de cozinha do Restaurante, o pudim é
produzido com a raspa do queijo de manteiga, que vem da Serra de Santana, e hd uma
média mensal de vendas de 30 pudins.

No que diz respeito ao processo de registro dos geofoods junto ao Seridd
Geoparque, em contato com a coordenagao técnica do programa Geofood, foi dito que
tanto o produtor do possivel geofood pode entrar em contato com o geoparque
manifestando o interesse em fazer parte da marca como pode haver a iniciativa do
préprio geoparque (gestores e diretores) ao perceber alimentos que possam se integrar
ao programa. De acordo com a coordenag¢do do Programa Geofood do Serid6 Geoparque,
a oficializacdo do processo de registro se d4 da seguinte maneira:

A formalizacdo ocorre por meio do preenchimento de um formulario de
registro, mas s6 ocorre ap6s a verificacio de que o produtor cumpre os
requisitos necessarios, principalmente no que diz respeito a ligacdo da
geodiversidade e patrimonio geoldgico com o alimento (Silva, M. L. N. da, 2024,
entrevista concedida).

Apos esse processo de contato entre o geoparque e a iniciativa de geofood,
formulario e requisitos preenchidos, é necessario que o produtor insira na embalagem
do alimento ou cardapio a marca GEOfood para entdo estabelecer de fato a
parceira/registro da producao local geofood e o Seridé Geoparque e entdo haver a
divulgacao nas midias sociais das partes envolvidas e comercializagdo do produto com a
marca GEOfood. Nesse sentido, os geofoods precisam estar de acordo com uma série de
critérios estabelecidos pela marca conforme a lista apresentada no quadro 1 a seguir.

Quadro 01. Critérios para se tornar membro da marca GEOfood

1.1 A marca GEOfood sé pode ser utilizada por produtores, empresas e
restaurantes localizados nos territérios dos Geoparques Globais da UNESCO aprovados.

1.2 O Geoparque devera enviar um pedido a GEOfood International para aderir a
marca GEOfood e tornar-se membro da GEOfood.

1.3 Cada Geoparque é responsavel pela implementacdo e acompanhamento da

1. marca GEOfood no seu territério, garantindo o respeito pelos critérios e utilizagdo do
Critérios logotipo.
Especificos
para os 1.4 A informacao especifica sobre a origem das matérias-primas, o contexto
produtos: geologico e a ligacdo com o patriménio geoldgico do Geoparque (storytelling) deve ser
fornecida aos consumidores, no rotulo dos alimentos ou nos menus (ou através de cédigos
QR).

1.5 O log6tipo GEOfood deve estar claramente visivel nos produtos e restaurantes.
Deve aparecer em roétulos de produtos, cardapios, materiais promocionais e canais de
comunica¢ao (pagina web, redes sociais, folhetos, etc.)
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1.6 Os produtores, empresas e restaurantes tém de reportar anualmente ao
Geoparque, ou conforme acordado, sobre a sua atividade relativamente ao GEOfood.

1.7 Os produtores, empresas e restaurantes devem operar numa base de
promoc¢do mutua com o Geoparque, utilizando os logétipos do Geoparque em materiais
promocionais e canais de comunicagao (pagina web, redes sociais, folhetos, etc.).

2.
Critérios
Especificos
para os
Produtos:

2.1 As matérias-primas que constituem os produtos GEOfood devem provir da
area do Geoparque, ou eventualmente de uma zona tampao especifica definida.

2.2 Os produtores de GEOfood devem estar obrigatoriamente localizados na area
do Geoparque, ou eventualmente numa zona tampao especifica definida.

2.3. Cada Geoparque pode decidir se estabelece uma zona tampao nao superior a
10% da area total, relativamente a localizacdo das empresas e dos campos/exploracdes
cultivadas, area limitrofe ao territorio.

A escolha da zona tampao deve ser motivada porque as instalagdes e campos ou
quintas estdo localizados nas proximidades dos limites do Geoparque ou devido a
coeréncia dentro do contexto geolégico.

2.4 A existéncia da zona tampao deve ser descrita no rotulo (ou na pagina web)
juntamente com as demais informacdes e contetdos sobre a geologia.

2.5 As matérias-primas podem ser processadas fora do Geoparque e/ou fora da
zona tampao, quando estritamente necessario devido a existéncia de implantes de
processamento especificos que ndo existem dentro do Geoparque, ou entdo aqueles dentro
das fronteiras precisam ser priorizados

2.6 Os produtos GEOfood devem ter forte ligacdo com o patrimodnio geoldgico do
Geoparque, destacando a sua importincia através da narracdo de histérias e
proporcionando aos clientes a oportunidade de compreender e desfrutar deste
patriménio.

3.
Critérios
Especificos
para
Restaurantes:

3.1 Os restaurantes GEOfood deverdo servir pelo menos um Menu GEOfood,
sazonal ou anual.

3.2 Os restaurantes deverdo ter Menus GEOfood com pelo menos 50% de
produtos crus produzidos localmente, na area do Geoparque (ou zona tampiao). Esta
percentagem € calculada com base na relevancia do ingrediente para o prato global (ndo
através de calculos matematicos rigorosos).

3.3 Os Menus GEOfood devem ser inspirados no patriménio geoldgico do
Geoparque, realcando a sua importancia e proporcionando aos clientes a oportunidade de
compreender e usufruir deste patrimonio.

Fonte: GEOfood (2024)

Entdo, os geofoods do Seridé Geoparque Mundial da UNESCO apresentados estdo
de acordo com os requisitos especificados pela marca GEOfood. Destarte para
espacializar os geofoods do territério do Seridé Geoparque, elaborou-se um mapa
tematico para ilustragdo territorial dessas iniciativas, demonstrado a seguir (figura 8):
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Figura 08. Localizacao dos Geofoods do Serid6é Geoparque Mundial da UNESCO

Mapa dos Geofoods do Seridé

Geoparque Mundial da UNESCO
A ® Geofood Delicias do Quandu (Comunidade

Quandu - Currais Novos)

BRAS". Restaurante da Colina (Cerro Cord)

@ Geofood Ovos Caipira Quinta da Serra (Lagoa
Nova)

w

Fonte: Elaboracdo prdopria com base em GEOfood (2024).

Assim, as iniciativas de geofood do Serid6 Geoparque estdo em Cerro Corj,
Currais Novos e Lagoa Nova, municipios do estado do Rio Grande do Norte que integram
o territério do Seridé Geoparque, cada lugar com um tipo de geofood. Nos outros
municipios que fazem parte do Geoparque ainda ndo ha parcerias oficializadas em
relacdo ao geofood.

Desse modo, o Serid6 é uma regido inica no mundo pela cultura e peculiaridades
do povo sertanejo em que parte dessa populacdo tém como uma das principais
atividades de subsisténcia a agricultura familiar, assim, produzem diversos elementos
alimenticios que podem vir a ser possiveis geofoods, como por exemplo, o caju da Serra
de Santana, mel de abelha, frutas da regido, bem como, outros elementos como: bolachas
e biscoitos, peixes e crustaceos, queijos, dentre outros, os quais sdo ingredientes da
gastronomia regional que estdo intrinsecamente relacionados ao patrimonio geolégico
local e que podem vir a ser geofoods posteriormente.

CONSIDERACOES FINAIS

Ao realizar esta pesquisa foram identificados 3 (trés) geofoods oficiais vinculados
ao Seridé Geoparque Mundial da UNESCO. Porém, de acordo com a coordenacgao técnica
do programa Geofood do Geoparque, outras iniciativas foram catalogadas, nesse sentido,
contatos estdo sendo realizados com o intuito de que possam seguir os requisitos
necessarios e posteriormente vir a ser oficialmente novos parceiros Geofood.

Assim, considera-se que, essas iniciativas da relacdo entre comidas regionais,
geodiversidade local e geoparques é uma atividade que contribui para o
desenvolvimento sustentdvel em que alguns membros de comunidades locais sdo os
protagonistas nesse processo e geram alimentacdo saudavel, natural e regional para
pessoas da propria regiao e turistas que visitam o territério do geoparque e apreciam a
cultura local, nesse sentido gerando beneficios socioecondmicos para produtores e/ou
empresas locais que ofertam os geofoods, entdo, essas iniciativas estdo alinhadas ao
conceito, objetivos e principios do TBC.
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Esta pesquisa contribui para a disseminagdo de tais iniciativas de propagacdo do
TBC, da alimentacdo saudavel e desenvolvimento sustentavel de residentes da regiao do
Serid6 Geoparque, podendo ser um instrumento de incentivo para a elaboragdo de
novos geofoods por meio da exposicdo deste trabalho em eventos e possiveis
publicacdes. Bem como, este estudo compila os geofoods existentes no territério com
informacdes sobre cada um e lanca mado de elementos da gastronomia do Serid6 que
podem vir a se tornar parte dessa marca. Ressalta-se, ainda, que esta pesquisa é
desenvolvida com apoio financeiro resultante do Edital Universal 2023 do Conselho
Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico - CNPq e apoio da Coordenacgado
de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior - Brasil (CAPES) - Cddigo de
Financiamento 001.
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